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□ 自考名师全程视频授课，图像、声音、文字同步传输，享受身临其境的教学效果；

□ 权威专家在线答疑，提交到答疑板的问题在 24小时内即可得到满意答复；

□ 课件自报名之日起可反复观看不限时间、地点、次数，直到当期考试结束后一周关闭；

□ 付费学员赠送 1G超大容量电子信箱；及时、全面、权威的自考资讯全天 24小时滚动更新；

□ 一次性付费满 300元，即可享受九折优惠；累计实际交费金额 500元或支付 80元会员费，可

成为银卡会员，购课享受八折优惠；累计实际交费金额 1000元或支付 200元会员费，可成为金

卡会员，购课享受七折优惠（以上须在同一学员代码下）；

英语/高等数学预备班：英语从英文字母发音、国际音标、基本语法、常用词汇、阅读、写作等角度开展教学；数学针对有仅有高中入

学水平的数学基础的同学开设。通过知识点精讲、经典例题详解、在线模拟测验，有针对性而快速的提高考生数学水平。立即报名！

基础学习班：依据全新考试教材和大纲，由辅导老师对教材及考试中所涉及的知识进行全面、系统讲解，使考生从整体上把握该学科的

体系，准确把握考试的重点、难点、考点所在，为顺利通过考试做好知识上、技巧上的准备。立即报名！

冲刺串讲班：结合历年试题特点及命题趋势，规划考试重点内容，讲解答题思路，传授胜战技巧，为考生指出题眼，提供押题参考。配

合高质量全真模拟试题，让学员体验实战，准确地把握考试方向、将已掌握的应试知识融会贯通，并做到举一反三。立即报名！

习题班：自考 365网校与北大燕园合作推出，共计 390门课程，均涵盖该课程全部考点、难点，在线测试系统按照考试难度要求自动组

卷、全程在线测试、提交后自动判定成绩。我们相信经过反复练习定能使您迅速提升应试能力，使您考试梦想成真！立即报名！

论文答辩与毕业申请指导班：来自主考院校的指导老师全程视频授课，系统阐述申报自考论文的时间、论文的选题、论文的格式及内容、

与导师的沟通技巧等，并提供论文范例供学员参考。立即报名！

自考实验班：针对高难科目开设，签协议，不及格返还学费。全国限量招生，报名咨询 010-82335555 立即报名！

浙江省 2007 年 10 月高等教育自学考试

广告法规与管理试题

课程代码：00635

一、填空题(本大题共 6 小题，每空 1 分，共 13 分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1.直效广告的三大要件是___________、___________及创意。

2.品牌资产一般包括：___________、___________、品质认知、品牌联想等。

3.市场细分的标准一般有三个：___________、___________和地理因素。

4.___________以上人民政府工商行政管理部门是广告监督管理机构。

5.丹尼尔·史达奇的阅读率调查将读者的阅读程度分为三类：___________、___________以及___________。

6.实行广告代理制对企业的好处有：减少企业 ___________；抑制向企业 ___________；使企业能够获得

___________。

二、单项选择题(本大题共 18 小题，每小题 2 分，共 36 分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未

选均无分。

1.下列哪种媒介不属于目前我国广告代理制的试行范围？(       )
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A.期刊 B.报纸

C.广播 D.电视

2.我国广告代理业形成于(       )

A.19 世纪 30 年代 B.19 世纪末 20 世纪初

C.20 世纪 30 年代 D.20 世纪 70 年代

3.我们通常把广告代理经营确定在特定领域。擅长某类商品广告或某种媒体的广告业务代理称为(       )

A.专业性广告代理 B.非大众传播媒介的广告代理

C.点菜式代理 D.独立媒介代理

4.《广告法》第 13 条规定：通过大众传播媒介发布的广告应当有___________，与其他非广告信息相区别，不得使

消费者产生误解。(       )

A.广告文案 B.产品商标

C.广告标记 D.企业名称

5.2001 年 5 月 25 日中国对外广告协会在北京改组成为(       )

A.广州 4A B.中国广告协会

C.北京 4A D.中国 4A 广告公司委员会

6.综合型广告公司的专业人员具有大专以上学历的应不少于从业人员的(       )

A.1/2 B.1/3

C.2/3 D.3/4

7.企业不能利用电视发布的商业广告有(       )

A.医疗器械广告 B.药品广告

C.化妆品广告 D.烟草广告

8.假设广播广告排期可达到 40%的目标受众，报纸广告排期可达到 50%的目标受众，利用此两种媒体的组合，我们

可能达到的目标受众为(       )

A.20% B.40%

C.70% D.90%

9.广告公司与客户的沟通主要是由哪个部门来承担的?(       )

A.客户服务部 B.创作部

C.媒介部 D.市场调研部

10.1982 年国务院发布的___________是我国第一部全国性的广告管理法规。(       )

A.《广告法》 B.《广告管理暂行条例》

C.《广告管理暂行条例实施细则》 D.《广告管理条例》

11.1979 年 1 月 28 日上海电视台播出的___________，是大陆播出的第一条电视广告。

(       )

A.“参桂补酒”广告 B.“春雷药性发乳”广告
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C.“幸福可乐”广告 D.“西铁城—星辰表誉满金城”广告

12.___________认为广告传播超过一定的次数，它的效果非但不增加反而会下降。(       )

A.学习理论 B.广告效果饱和理论

C.认知不调和理论 D.脑波理论

13.Hattaway 衬衫的“眼罩男人”(独眼男子)的形象是由___________创造的。(       )

A.大卫·奥格威 B.本巴赫

C.韦伯·杨 D.李奥·贝纳

14.开机率用来表示(       )

A.在某一特定时间拥有电视机的家庭中开机的比率

B.在特定期间广告目标受众（个体或家庭）暴露于某一广告信息至少一次的百分比

C.接收某一特定电视节目或广播节目的人数（或个数）与拥有电视机（或收音机）的全部人数（户数）之比

D.某一特定节目开机率的百分比

15.以下不属于直效广告的是(       )

A.通过邮局派发的邮寄广告

B.附有折价券的报纸、杂志广告

C.鼓励产品对象以电话向广告主查询、订购的广告

D.非黄金时间播出的电视广告

16.以下___________不是广告行业自律的特点。(       )

A.强制性 B.广泛性

C.灵活性 D.适应性

17.DAGMAR 理论认为广告的任务在于(       )

A.销售 B.沟通

C.理解 D.认知

18.假设某广告的目标受众为 1000 万人，广告暴露频次为每天一次，持续了 300 天，广告费为 1000 万元，则广告每

千人成本为(       )

A.30 元 B.10 元

C.3.85 元 D.3.33 元

三、多项选择题(本大题共 6 小题，每小题 2 分，共 12 分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、

少选或未选均无分。

1.我国目前试行的广告代理制的基本内容(           )

A.广告客户必须委托有广告代理权的广告公司代理广告业务（分类广告除外）

B.媒介的广告必须委托有相应经营资格的广告公司代理（分类广告除外）

C.代理广告业务的公司为广告客户提供市场调查服务和广告活动全面策划方案并落实媒介计划
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D.分类广告可直接委托报社、广播电台、电视台办理

E.广告客户和广告媒介可以自主地选择服务质量好的广告公司为其代理广告业务

2.以下哪些广告文化的趋向，有助于促进广告对精神文明的追求？(           )

A.从商业性向文化性的转变 B.从技术性向艺术性的转变

C.从自主性向边陲性的转变 D.从物化到人性化的转变

E.从自我中心向社会伦理的转变

3.电话调查法的优点是(           )

A.经济及时 B.免除面谈中的拘束

C.真实性较强 D.可以调查较复杂的问题

E.对难以接触或难以登堂入室的消费者也能进行调查

4.新加坡政府对广告的直接管理体现在哪几个方面？(           )

A.政府在各部门的立法中规定广告的限制性内容

B.药品广告和广播电视广告要经过事前审查方可发布

C.有关政府部门对媒体上的相关广告进行监督

D.发现违法广告，政府采取行动将其控告至法庭，通过司法途径解决

E.指派代表参加广告标准局，实现对广告的管理

5.整合传播的概念可以有以下几个层次(           )

A.形象的整合 B.持续一致的声音

C.良好的倾听者 D.世界级的企业

E.世界级的公民

6.广告代理公司为企业提供的服务包括(           )

A.为企业提供市场调查服务，如市场动态、消费对象、产品特点等方面的信息和咨询

B.为企业提供整个广告战略和具体广告计划

C.代企业实施广告计划，同时为确保企业的利益，检查广告实施情况和媒介效果

D.帮助企业举办各种促销活动

E.帮助企业举办公关活动，树立企业的良好社会形象

四、名词解释(本大题共 3 小题，每小题 3 分，共 9 分)

1.广告行业规范

2.广告公司特许制

3.持续性

五、简答题(本大题共 3 小题，每小题 6 分，共 18 分)

1.简述广告效果事中测定的目的和方法。

2.简述在我国设立 ABC 组织的现实意义。

3.一个成功的广告文案人员，必须具备哪些条件？
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六、论述题(本大题 12 分)

论述李奥·贝纳的创作哲学及其经典案例。


