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□ 自考名师全程视频授课，图像、声音、文字同步传输，享受身临其境的教学效果；

□ 权威专家在线答疑，提交到答疑板的问题在 24小时内即可得到满意答复；

□ 课件自报名之日起可反复观看，不限时间、地点、次数，直到当期考试结束后一周关闭；

□ 付费学员赠送 1G超大容量电子信箱；及时、全面、权威的自考资讯全天 24小时滚动更新；

□ 一次性付费满 300元，即可享受九折优惠；累计实际交费金额 500元或支付 80元会员费，可

成为银卡会员，购课享受八折优惠；累计实际交费金额 1000元或支付 200元会员费，可成为金

卡会员，购课享受七折优惠（以上须在同一学员代码下）；

英语/高等数学预备班：英语从英文字母发音、国际音标、基本语法、常用词汇、阅读、写作等角度开展教学；数学针对有高中入学水

平的数学基础的同学开设。通过知识点精讲、经典例题详解、在线模拟测验，有针对性而快速的提高考生数学水平。立即报名！

基础学习班：依据全新考试教材和大纲，由辅导老师对教材及考试中所涉及的知识进行全面、系统讲解，使考生从整体上把握该学科的

体系，准确把握考试的重点、难点、考点所在，为顺利通过考试做好知识上、技巧上的准备。立即报名！

真题串讲班：教育部考试中心已经启动了自考的国家题库建设，熟练掌握自考历年真题成为顺利通过考试的保障之一。自考 365 网校与

权威自考辅导专家合作，推出真题串讲班网上辅导课程。通过对课程的整体情况分析及近 3 次考试的真题讲解，全面梳理考试中经常出

现的知识点，并对重点难点问题配合典型例题扩展讲解。串讲班课程在考前一个月左右开通。立即报名！

习题班：自考 365网校与北大燕园合作推出，每门课程均涵盖该课程全部考点、难点，在线测试系统按照考试难度要求自动组卷、全程

在线测试、提交后自动判定成绩。我们相信经过反复练习定能使您迅速提升应试能力，使您考试梦想成真！立即报名！

自考实验班：针对高难科目开设，签协议，不及格返还学费。全国限量招生，报名咨询 010-82335555 立即报名！

浙江省 2008 年 10 月高等教育自学考试

广告策划试题

课程代码：00634

一、填空题(本大题共 10 小题，每空 1 分，共 10 分)
请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1.在 1955 年出版的一部题为______的著作中，爱德华·伯纳斯提出了“策划”这一具有挑战性的概念。

2.广告主的______是广告策划的根本依据。

3.广告策划是一种寻求______最大化的活动。

4.消费者的信息来源主要有：人际来源、商业来源、______和经验来源。

5.媒介对受众的说服效果受到______、传播方式和传播对象自身的特性的影响。

6.企业市场营销观念大致经历了三个阶段：大量营销的阶段、产品差异化营销阶段和______。
7.广告诉求对象由三个因素决定：广告主的目标消费群体、产品的定位和______。
8.______，指的是在广告作品中体现出来的，具有某种审美特征的整体风貌。

9.媒介的成本通常按照“每千人成本”和______两个指标来计算。

10.一个优秀的策划案文本，应具有充实的内容、强大的说服力和______三个必备的要素。

二、单项选择题(本大题共 10 小题，每小题 1.5 分，共 15 分)
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在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未

选均无分。

1.在近 200 年的发展中，广告代理商的角色经历了 4 个阶段的变化，不属于其中的一个阶段是(     )
A．版面掮客的时代 B.技术性广告服务的时代

C.策略性广告服务的时代 D.制作性广告服务的时代

2.对于化妆品公司而言，“我们出售希望”这样的表述属于(     )
A．生产导向表述 B.产品导向表述

C.市场导向表述 D.营销导向表述

3.以下不属于流行的特性的是(     )
A．新异性 B.反复性

C.现实性 D.琐细性

4.在产品的成长期应采用的广告策略是(     )
A．开拓性广告策略 B.劝服性广告策略

C.提醒性广告策略 D.维持性广告策略

5.在市场上，常以最终用户专家、顾客规模专家、加工专家等专家面貌出现的专业化的企业是典型的(     )
A．市场领导者 B.市场挑战者

C.市场追随者 D.市场拾遗补缺者

6.沃尔沃汽车的“安全”定位，是属于(     )
A．按使用形态和使用时机定位 B.相关定位

C.按照商品特性带给对顾客的利益的定位D.按文化象征定位

7.不属于感性广告诉求内容的是(     )
A．亲情 B.包装

C.恐惧 D.同情

8.具有系统性和逻辑性，较易被广告主接受的广告费用预算的方法是(     )
A．广告目标达成法 B.销售百分比法

C.毛利百分比法 D.竞争对抗法

9.广告信息所要传达的核心思想，指的是(     )
A．广告主题 B.广告创意

C.广告载体 D.广告风格

10.以下不属于广告费用预算的项目是(     )
A．广告部门人员的差旅费用 B.各种购买户外广告媒介的费用

C.电视广告的录制费用 D.广告工作人员的工资

三、多项选择题(本大题共 10 小题，每小题 1.5 分，共 15 分)
在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、

少选或未选均无分。

1.在广告运作中，广告策划的作用主要有：(       )
A．战略指导 B.实施规划

C.进程制约 D.效果控制

E．规范运作

2.整合传播在执行中存在的难点从广告主方面来看，主要有：(       )
A．概念理解上的问题 B.人才的缺乏

C.策划上的困难 D.执行上的克服
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E．广告公司的有效利用

3.在企业的促销组合中，属于人员销售的常用工具有：(       )
A．记者招待会 B.表演

C.销售会议 D.广告影片

E．有奖节目

4.影响消费者行为的主要因素有：(       )
A．文化因素 B.社会因素

C.家庭因素 D.个人因素

E．心理因素

5.受众进行信息接收的选择性定律主要包括：(       )
A．选择性动机 B.选择性接触

C.选择性注意 D.选择性理解

E．选择性记忆

6.以下属于市场营销的微观环境的是：(       )
A．企业自身 B.社会文化环境

C.企业的供应商 D.顾客

E．广泛的公众

7.在具体运作中，市场挑战者常常选择的策略有：(       )
A．扩大整个市场策略 B.价格折扣策略

C.降低生产成本策略 D.改进服务策略

E．追随策略

8.确定目标市场的策略有：(       )
A．密集单一市场策略 B.有选择的专门化策略

C.产品专门化策略 D.市场专门化策略

E．完全市场覆盖策略

9.电视媒介属于：(       )
A．电子媒介 B.视听结合媒介

C.印刷媒介 D.视觉媒介

E．听觉媒介

10.影响广告费用支出的因素有：(       )
A．产品生命周期的因素 B.竞争对手的因素

C.广告媒介和发布频率的因素 D.企业财务负担能力的因素

E．产品替代性的因素

四、名词解释(本大题共 4 小题，每小题 5 分，共 20 分)
1.IMC
2.媒介组合

3.细分市场

4.为对手重新定位

五、简答题(本大题共 5 小题，每小题 6 分，共 30 分)
1.消费者购买决策所要经历的五个阶段。

2.广告策划中的思维方法是什么？
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3.广告创意的作用。

4.市场跟进者的定位策略。

5.四大媒介的优势及其局限性。

六、论述题(本大题 10 分)
试述广告策划中媒介选择的原则。


