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□ 自考名师全程视频授课，图像、声音、文字同步传输，享受身临其境的教学效果；

□ 权威专家在线答疑，提交到答疑板的问题在 24小时内即可得到满意答复；

□ 课件自报名之日起可反复观看，不限时间、地点、次数，直到当期考试结束后一周关闭；

□ 付费学员赠送 1G超大容量电子信箱；及时、全面、权威的自考资讯全天 24小时更新；

□ 一次性付费满 300 元，即可享受九折优惠；累计实际交费金额 500 元或支付 80 元会员

费，可成为银卡会员，购课享受八折优惠；累计实际交费金额 1000元或支付 200元会员费，

可成为金卡会员，购课享受七折优惠（以上须在同一学员代码下）；

英语/高等数学预备班：英语从英文字母发音、国际音标、基本语法、常用词汇、阅读、写作等角度开展教学；数学针对有高中入学水

平的数学基础的同学开设。通过知识点精讲、经典例题详解、在线模拟测验，有针对性而快速的提高考生数学水平。立即报名！

基础学习班：依据全新考试教材和大纲，由辅导老师对教材及考试中所涉及的知识进行全面、系统讲解，使考生从整体上把握该学科的

体系，准确把握考试的重点、难点、考点所在，为顺利通过考试做好知识上、技巧上的准备。立即报名！

真题串讲班：教育部考试中心已经启动了自考的国家题库建设，熟练掌握自考历年真题成为顺利通过考试的保障之一。自考 365 网校与

权威自考辅导专家合作，推出真题串讲班网上辅导课程。通过对课程的整体情况分析及近 3 次考试的真题讲解，全面梳理考试中经常出

现的知识点，并对重点难点问题配合典型例题扩展讲解。串讲班课程在考前一个月左右开通。立即报名！

习题班：自考 365网校与北大燕园合作推出，每门课程均涵盖该课程全部考点、难点，在线测试系统按照考试难度要求自动组卷、全程

在线测试、提交后自动判定成绩。我们相信经过反复练习定能使您迅速提升应试能力，使您考试梦想成真！立即报名！

自考实验班：针对高难科目开设，签协议，不及格返还学费。全国限量招生，报名咨询 010-82335555 立即报名！

自考精品班：全力打造专属于学员个人的辅导计划，学员自入学当天便开始享受专属于自己的个性化辅导课程，专职教学辅导老师及班

主任全程跟踪学员的学习情况，随时调整辅导方案，以保证学习计划的有效进行。帮助学员克服可能出现的学习上的怠倦、不良情绪的

影响等情况。坚定考试必胜信念，并以最适合自己的方式，在短时间内掌握考试内容，全面提升学员的考试通过率。我们承诺，当期考

试不通过，下期学费减半！立即报名！

全国 2009 年 10 月高等教育自学考试

广告学(二)试题

课程代码：00853

一、单项选择题(本大题共 l0 小题，每小题 1 分，共 l0 分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未

选均无分。

1.下列关于广告的定义说法错误的是(      )

A.从宣传角度来看，广告是一种宣传手段

B.从营销角度来看，广告是营销的尖兵

C.从心理学角度来看，广告是说服的艺术

D.从艺术角度来看，广告创造真实

2.广告得以产生并发展的直接原因是(      )

A.广告传播有用的信息

B.广告繁荣了社会文化生活和体育事业

C.广告对经济和商业，或者说对市场带来的效应
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D.广告有助于公益事业的发展

3.杨抚生在上海金陵路开设的“鹤鸣鞋店”独具匠心地采用“天下第一厚皮”为广告语，这

种创意非凡的中国广告发生在(      )

A.20 世纪 20 年代 B.20 世纪 30 年代

C.20 世纪 40 年代 D.20 世纪 50 年代

4.1914 年，美国“发行稽查局”的出现对于广告管理意义重大，它的职能是(      )

A.核实报纸、杂志的发行数量，制定广告收费标准

B.对广告主资格进行审查

C.审查广告内容有无隐瞒事实真相或随意虚构、夸大的成分

D.对广告表现内容的语言文字、画面、声音等广告表现形式的真实性与合法性进行审查

5.广告知觉中对广告心理研究意义最大的是(      )

A.理解性 B.概括性 C.选择性 D.相对性

6.我国现代广告事业必须遵循各种原则，以下错误的是(      )

A.真实性原则 B.节约性原则 C.艺术性原则 D.政策性原则

7.我国广告审查制度正式建立于(      )

A.1991 年 12 月 B.1993 年 1 月 C.1995 年 2 月 D.1996 年 2 月

8.被广告历史学家称为“现代广告公司的先驱”的广告公司是(      )

A.艾尔父子广告公司 B.罗威尔广告公司

C.帕尔默广告公司 D.雷纳德广告公司

9.在广告信息传播过程中，广告的效果最终要体现在广告的(      )

A.传播效果 B.社会效果

C.销售效果 D.长期效果

10.POP 广告指的是(      )

A.直接媒介广告 B.户外媒介广告 C.特种媒介广告 D.售点广告

二、多项选择题(本大题共 10 小题，每小题 2 分，共 20 分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选

或未选均无分。

11.现代广告事业的任务包括(         )

A.帮助企业建立良好形象，提高企业品牌知名度

B.传播经济信息，沟通产销

C.活跃市场，指导消费

D.促进国际贸易交往

E.促进精神文明建设
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12.影响广告预算的因素包括(         )

A.产品生命周期 B.竞争对手 C.销售目标

D.广告媒介和发布频率 E.企业财务负担能力

13.确立广告主题时，商品分析的主要分析角度有(         )

A.原材料方面的优点或特点 B.商品的潜在消费者群体 C.商品的制造过程

D.商品的价格 E.商品的使用价值

14.广告文案的内容要素包括(         )

A.广告主题 B.广告标题 C.广告口号

D.广告正文 E.广告附文

15.网络广告媒介的传播优势主要体现在(         )

A.融合了传统广告媒介的优点

B.与现今朝阳产业有着天然联系

C.具有完善的广告效果评估系统

D.价格相对低廉，有利于中小企业开发

E.互动的方式更有利于与消费者进行沟通

l6.广告受众的特性包括(         )

A.多重角色的扮演者 B.占有主导地位 C.互动性

D.被动性 E.具有群体观念

l7.现场广告媒介的功能包括(         )

A.覆盖面广，有效到达多数目标受众

B.提醒或唤起消费

C.改变消费者购买动机

D.树立商店形象

E.制造营销气氛

18.广告销售效果测定的方法包括(         )

A.事前测定法 B.店头调查法 C.事后测定法

D.销售地域测定法 E.统计法

l9.对广告经营者的管理内容包括(         )

A.审批登记管理 B.广告业务员证制度 C.广告合同制度

D.广告业务档案制度 E.广告经营单位的年检注册制度

20.广告公司代理佣金的收费制度包括(         )

A.协商佣金制 B.实费制 C.效益分配制

D.议定收费制 E.定额收费制
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三、名词解释题(本大题共 5 小题，每小题 4 分，共 20 分)

21.理性诉求广告

22.产品生命周期

23.消费者行为

24.广告运作

25.达格玛理论

四、简答题(本大题共 4 小题，每小题 5 分，共 20 分)

26.简述 USP 理论的内容。

27.简述菲利普的“大市场营销”理论与麦卡西“4P 组合”理论的区别。

28.简述媒介组合的作用。

29.举例说明什么是种类定位。

五、论述题(本大题共 2 小题，每小题 10 分，共 20 分)

30.试述确立广告主题需要考虑的方面。

31.试述在制定媒介计划时，如何对媒介进行考察评估?

六、综合应用题(本大题共 10 分)

32.请用“6W”和“60”理论对售价为 4000 元左右的学生笔记本电脑进行消费者行为分析。


