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全国 2012 年 1 月高等教育自学考试

网络经济与企业管理试题

课程代码：00910

一、单项选择题(本大题共 30 小题，每小题 1 分，共 30 分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未

选均无分。

1.法约尔的企业管理活动“五职能论”，包括计划、组织、指挥及（      ）

A.领导和控制 B.协调和控制

C.沟通和控制 D.创新和控制

2.长期计划的时间一般是（      ）

A.一年以上 B.三年以上

C.五年以上 D.十年以上

3.现场控制，又称（      ）

A.预先控制 B.反馈控制

C.适时控制 D.一般控制

4.事业层战略又称为（      ）

A.经营战略 B.竞争战略

C.职能战略 D.企业总体战略

5.在竞争优势分析的基本价值链模型中，下列属于基本活动的是（      ）

 上市公司　实力雄厚　品牌保证　　　　　　　　　　　　　　　 权威师资阵容　强大教学团队

 历次学员极高考试通过率　辅导效果有保证　　　　　　　　　　 辅导紧跟命题　考点一网打尽

 辅导名师亲自编写习题与模拟试题 直击考试精髓　 　　　　　　 专家 24小时在线答疑　疑难问题迎刃而解

 资讯、辅导、资料、答疑 全程一站式服务　　　　　 　　　　　 随报随学 反复听课 足不出户尽享优质服务

开设班次：（请点击相应班次查看班次介绍）

基础班 串讲班 精品班 套餐班 实验班 习题班 高等数学预备班 英语零起点班

网校推荐课程：

思想道德修养与法律基础 马克思主义基本原理概论 大学语文 中国近现代史纲要

经济法概论（财经类） 英语（一） 英语（二） 线性代数（经管类）

高等数学（工专） 高等数学（一） 线性代数 政治经济学（财经类）

概率论与数理统计（经管类） 计算机应用基础 毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论

更多辅导专业及课程>>　       　课程试听>>　       　我要报名>>
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A.市场销售 B.人力资源管理

C.技术开发 D.采购

6.企业通过购买、联合或兼并与自己有竞争关系的企业，这是（      ）

A.集中发展战略 B.纵向一体化战略

C.横向一体化战略 D.同心多样化战略

7.波士顿矩阵中，市场增长率高，市场占有率低的业务是（      ）

A.明星类业务 B.问号类业务

C.金牛类业务 D.瘦狗类业务

8.客户关系管理的基本活动中，客户分析的第一步骤是（      ）

A.定义终生价值 B.客户投资和利润分析

C.收集客户资料 D.客户分组

9.在客户投资和利润分析中，高投资、低利润的是（      ）

A.期望的客户 B.普通的客户

C.重复购买的客户 D.忠诚的客户

10.在客户组合分析法中，针对低历史价值、高潜在价值的客户应采取（      ）

A.维持策略 B.投资策略

C.放弃策略 D.培育策略

11.对传统组织进行改革，提高敏捷性、快速响应市场的变化，这是指（      ）

A.组织结构柔性化 B.组织结构虚拟化

C.组织结构扁平化 D.组织结构网络化

12.3C 理论是指顾客、变化和（      ）

A.商业 B.沟通

C.竞争 D.创造

13.企业再造的核心是（      ）

A.对企业的业务流程进行再设计 B.对企业的市场定位进行再设计

C.对企业的经营战略进行再设计 D.对企业的组织结构进行再设计

14.学习型组织的精神基础是（      ）

A.建立共同愿景 B.团队学习

C.系统思考 D.自我超越

15.目标营销要经历三个阶段，它们包括选择目标市场、进行市场定位和（      ）

A.市场差异分析 B.市场细分

C.顾客分组 D.4Ps 营销组合

16.从内部因素看，影响定价的因素主要有定价目标、产品成本和（      ）

A.产品品牌 B.地点/分销
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C.企业的营销组合 D.企业利润目标

17.产品分销渠道的类型有密集分销、选择分销和（      ）

A.联合分销 B.许可分销

C.区域分销 D.独家分销

18.一般来说，产业市场上，最重要的促销方式是（      ）

A.销售促进 B.公共关系

C.广告 D.人员推销

19.准时生产（JIT）也被称为（      ）

A.推式生产 B.全面质量管理

C.制造资源计划 D.丰田生产模式

20.被认为网络经济下的企业运作管理的是（      ）

A.敏捷制造 B.全面质量管理

C.制造资源计划 D.JIT 生产

21.财务管理中的平衡法、因素法和比例法属于（      ）

A.财务预测方法 B.财务决策方法

C.财务计划方法 D.财务分析方法

22.企业财务运作的起点是（      ）

A.收入 B.成本

C.融资 D.注册资本

23.财务管理中，长期投资又称为（      ）

A.权益性投资 B.收益投资

C.直接投资 D.对外投资

24.财务管理中，投资管理的原则包括投资收益最大化原则和（      ）

A.投资流动性原则 B.投资风险降低原则

C.投资多样化原则 D.投资平衡原则

25.经济活动中居于主导地位，也是最积极、最活跃的生产要素的是（      ）

A.生产资源 B.人力资源

C.营销资源 D.财务资源

26.人力资源规划的内容框架图中，作为基础性工作的是工作分析和（      ）

A.教育培训 B.企业目标

C.劳动关系 D.业绩评估

27.对员工工作中的不利因素进行补偿，这通常是薪酬中的（      ）

A.绩效薪酬 B.奖金

C.福利 D.津贴
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28.根据经合组织（OECD）对知识的分类，Know-why 是（      ）

A.人力知识 B.技能知识

C.事实知识 D.原理知识

29.知识管理的螺旋循环中，将不连续的显性知识碎片合并成一个新的整体，这是（      ）

A.共同化 B.外化

C.连接化 D.内化

30.供应链管理环境下，采购的目的是（      ）

A.为了补充库存 B.为了获得资源

C.为了顾客的订单 D.为了企业生产

二、多项选择题(本大题共 5 小题，每小题 2 分，共 10 分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、

少选或未选均无分。

31.现代企业显著的特点，包括（        ）

A.生产规模扩大 B.拥有现代技术

C.拥有现代化管理 D.所有者与经营者相分离\

E.企业的社会责任

32.在竞争优势分析的基本价值链模型中，属于支持辅助活动的有（        ）

A.售后服务 B.企业基础设施

C.人力资源管理 D.技术开发

E.采购

33.常用的财务分析方法有（        ）

A.平衡分析法 B.因素分析法

C.综合分析法 D.比率分析法

E.对比分析法

34.根据经合组织（OECD）对知识的分类，隐性知识包括（        ）

A.人力知识 B.技能知识

C.事实知识 D.原理知识

E.专业知识

35.网络时代企业文化倡导人本文化，可以表述为（        ）

A.企业管人 B.企业养人

C.企业为人 D.企业即人

E.企业靠人

三、简答题（本大题共 6 小题，每小题 5 分，共 30 分）

36.网络时代有哪些企业管理方法和手段的创新？
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37.简述迈克尔·波特的产业竞争结构分析。

38.简述企业组织虚拟化的具体形式。

39.简述敏捷制造模式的主要支撑技术。

40.简述人力资源管理中薪酬管理的内容和影响因素。

41.简述网络时代企业文化的发展。

四、论述题(本大题 10 分)

42.论述客户关系管理的基本流程和支持流程。

五、案例分析题(本大题 20 分)

43.                     戴尔放弃直销：冒险即生路？

最近，全球 PC 巨头戴尔公司已经决定放弃单一直销模式，戴尔电脑将进入美国、加拿大以及波多黎各三国的

3000 多家沃尔玛超市进行销售，并逐步向全球铺开。

这项渠道变革被认为是戴尔公司颠覆性的战略变革。戴尔公司的成功主要源于直销模式及其背后的装配和配送

体系，这种模式的精华在于按需定制，在明确顾客的需求后迅速回应，并直接向顾客发货。通过这种独特的顾客定

制和直销模式，戴尔获取了超越其他竞争对手的竞争优势，而且也能够更敏锐地感受到顾客需求。

戴尔直销模式不仅给戴尔公司多年来的快速成长做出了巨大贡献，在战略管理理论上亦有重大贡献，戴尔的成

功使得战略管理大师迈克尔·波特的三个基本战略理论面临窘境。波特在三个基本战略当中曾明确提出成本领先和差

异化战略是互相排斥的，不可兼得。然而戴尔的成功表明了差异化战略和成本领先战略可以融为一体，而成功的关

键因素也就是直销模式。

那么戴尔公司此次渠道变革意味着什么呢？意味着企业必须在战略环境的不断变化当中寻求应变，以不断适应

新的战略环境。戴尔放弃单一的直销模式，选择与渠道经销商合作，即是戴尔在旧有单一直销模式无法适应市场竞

争的情况下所做出的战略性应变。

单一直销模式是戴尔赖以成功的关键要素，这是无可否认的。但同时也必须看到的是这一业务模式之所以能够

成功，是与计算机行业发展的特定阶段紧密联系的。自个人计算机问世以来，一直以高科技、高价格为主要特点，

在这种情况下通过充分发挥其独有的快速装配和配送体系，戴尔直销模式可以赢得价格和成本优势。这是因为通过

直销和供应链管理，戴尔尽最大可能地压缩了库存，并通过减少中间渠道环节，戴尔与其它竞争对手相比非常有竞

争力。正是这种竞争力使得戴尔获取了快速成长。

然而经过近十年的快速发展，个人计算机已经从少数人拥有的奢侈品发展成为非常普及的消费品。以大学为例，

十年前大学生可能需要排队到学校的机房去练习和使用电脑，而如今每个大学生宿舍都至少拥有一台电脑。与电脑

的普及相对应的是电脑的价格已经下降到十年前的十分之一甚至更多，而在库存和供应链管理方面各大 PC 制造商

都获取了长足进展。这样一来，戴尔单一直销模式所能够获取的竞争优势已经变得微不足道。以北京为例，如果你

到电脑市场去定制一台电脑，商户可以在两个小时之内组装一台你所想要的任何一台电脑，而且往往也能够提供必

要的售后服务，而价格上却拥有戴尔无法比拟的优势。抛开个体商户组装电脑不说，联想、惠普等专业 PC 制造商

在产品质量、服务和价格上同样不处下风，甚至要优于戴尔。

在这种情况下，戴尔过去的单一直销模式自然就失去了其曾经拥有的威力。从行业发展和竞争格局的变化来看，
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戴尔决不应该是到今天才对渠道进行变革，之所以拖到今天，恐怕与戴尔直销模式所带来的辉煌息息相关，毕竟对

于企业家和高层团队来说，对自己赖以成功的业务模式说“不”是异常艰难的，同时对于规模十分庞大、早已不是小舢

板的戴尔来说“调头”也将是十分困难的。

终结单一直销模式木已成舟，但执行起来绝非简单地进入超市等零售终端那么轻松，也并不能确保戴尔摆脱业

务下滑泥潭，原因有以下几个方面：

首先，戴尔旧有业务模式是以直接面对消费者为核心特征的，这就使得戴尔的配送体系和支付体系没有中间环

节，这不仅节省了资源，也避免了效率低下和不良账款问题。如今戴尔启用零售终端，则要面临终端消耗库存、应

收账款、物流配送以及终端网点建设投资等一系列问题。这些问题一方面会直接带来大量的投资，另一方面会因为

中间环节的增加而带来效率问题，同时渠道分销体系在资金回笼上也面临着更长的账期，增加环节也将会加长信息

传递距离从而造成信息失真，这些都将是戴尔此前所无须理会的问题。

其次，分销体系的建立并非一日之功，而必然会经历一个投入期。也就是说在戴尔引入分销体系的初期，不仅

无法迅速实现销售业绩的提升，相反还会侵蚀现有的资源。这一时期的长短将会直接决定变革能否成功，如果分销

体系迟迟不见预期回报，投资者和管理层的耐心能够保持多久就是个问题。

第三，戴尔涉足分销体系并不意味着就完全抛弃过去的直销模式，也不能放弃直销模式。当直销和分销体系并

行的时候，顾客既可以通过零售终端来购买戴尔的产品，又可以直接向戴尔购买产品。如此一来渠道经销商与戴尔

就构成了在合作基础上的竞争关系，如果顾客通过直销能够享受更低价格，那么渠道经销商就会因为被顾客抛弃而

无利可图；相反，如果顾客通过零售终端和直接购买享受的价格是一致的，那就意味着渠道经销商只是从戴尔分走

了一部分利润，而非帮助戴尔创造了价值，在这种情况下渠道经销商以其便利性将会从直销体系争夺顾客。总之，

如何处理直销和分销之间的矛盾并使之和谐运行将是一个难题。

第四，戴尔直销模式下能够保持与顾客的密切接触，并通过这种直接服务来理解顾客需求，这被认为是戴尔关

键的成功要素之一。那么在分销体系下，顾客通过零售终端来购买电脑，势必大大减少了与戴尔公司的直接接触，

这意味着戴尔要支付更高成本来感知顾客需求的变化，这对于戴尔的业务运营改进和产品研发都将是一种阻碍，如

何在新的营销模式下更好地理解和满足顾客需求也将是一个挑战。

在全球经济一体化和竞争不断加剧的战略环境下，没有一成不变的成功法则，戴尔通过直销模式在 PC 制造业

取得了巨大成功，并一度登上行业王座。如今环境的变化又迫使戴尔求新求变，变革总是与冒险和不安全感相伴随，

能否成功尚且不得而知，但墨守陈规恐怕只有死路一条。昔日戴尔在成本领先和差异化之间找到连接点推动了战略

管理思想的发展，今天戴尔痛下决心进行渠道变革,同样提供了企业通过战略转型适应环境变化的鲜活案例，戴尔能

否重获生机再创辉煌，让我们拭目以待。

根据以上资料，结合课程知识，回答以下问题：

（1）戴尔直销模式为什么会成功？现在为什么要改变这一模式？(10 分)

（2）从供应链管理和市场营销角度简单分析戴尔新的经营战略的困难。(10 分)


