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全国 2012 年 4 月高等教育自学考试

企业经营战略试题
课程代码：00151

一、单项选择题(本大题共 15 小题，每小题 1 分，共 15 分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均

无分。

1．某彩电企业长期生产和销售各种型号彩电，并通过不断扩充现有产品线来扩大彩

电生产规模，该彩电企业采取的发展战略是（      ）

A．相关多元化发展战略 B．集中型发展战略

C．同心多样化发展战略 D．复合型多样化发展战略

2．任何一个 SBA(战略经营领域)都是环境引力与企业实力韵结合部，难点 SBA 的

特点是（      ）

A．环境引力大、企业实力大 B．环境引力小、企业实力大

C．环境引力大、企业实力小 D．环境引力小、企业实力小

3．在下列战略相关理论中，由美国战略管理专家普拉哈拉德和盖瑞·哈默尔于 1990 年首先提出的是（      ）

A．企业核心能力理论 B．战略同盟理论

C．战略再造理论 D．知识经营战略理论

4．关于国际化企业的内涵，下列说法正确的是（      ）

A．国际化企业就是以国际市场为导向，以满足国外市场需要为主要目标的企业

B．国际化企业就是有涉外经营业务的企业

 上市公司　实力雄厚　品牌保证　　　　　　　　　　　　　　　 权威师资阵容　强大教学团队

 历次学员极高考试通过率　辅导效果有保证　　　　　　　　　　 辅导紧跟命题　考点一网打尽

 辅导名师亲自编写习题与模拟试题 直击考试精髓　 　　　　　　 专家 24小时在线答疑　疑难问题迎刃而解

 资讯、辅导、资料、答疑 全程一站式服务　　　　　 　　　　　 随报随学 反复听课 足不出户尽享优质服务

开设班次：（请点击相应班次查看班次介绍）

基础班 串讲班 精品班 套餐班 实验班 习题班 高等数学预备班 英语零起点班

网校推荐课程：

思想道德修养与法律基础 马克思主义基本原理概论 大学语文 中国近现代史纲要

经济法概论（财经类） 英语（一） 英语（二） 线性代数（经管类）

高等数学（工专） 高等数学（一） 线性代数 政治经济学（财经类）

概率论与数理统计（经管

类）

计算机应用基础 毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论

更多辅导专业及课程>>　       　课程试听>>　       　我要报名>>
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C．国际化企业就是引进了外资，以满足国内市场需要为主要目标豹企业

D．国际化企业就是产品在国外生产但在国内市场进行销售的企业

5．以产品产量、劳动手段或劳动对象集中的程度为标志划分的企业规模被称为（      ）

A．企业的组织规模 B．企业的经营规模

C．企业的销售规模 D．企业的生产规模

6．一些小企业专门去发现被大厂忽视或无暇顾及的细小市场，开发和生产适合这些

细小市场所需要的产品，这些小企业采取的战略属于（      ）

A．特色经营战略 B．补缺经营战略

C．承包经营战略 D．联合经营战略

7．企业的产品可以为不同的对象、不同的领域服务，那么各不同服务方向的产品所占的比重被称为（      ）

A．产品技术结构 B．产品档次结构

C．产品材质结构 D．产品方向结构

8．某电子企业在制定经营单位定位战略时，把旗下的一个经营单位定位为进行元器件生产，则此时采取的经营单位

定位战略是（      ）

A．中游产品定位战略方案 B．上游产品定位战略方案

C．负投资战略方案 D．下游产品定位战略方案

9．2003 年 7 月，联想、长城等 5 家企业发起成立了“闪联”组织，目的是制定“3C”产

业标准。这些企业通过成立“闪联”进行合作的战略应属于（      ）

A．科技开发型合作战略 B．资源开发型合作战略

C．市场开发型合作战略 D．产品生产型合作战略

10．某企业为长江三峡水利电力工程生产建大坝所需要的水泥，该企业应采取的产品内在质量特性战略是（      ）

A．适中寿命产品战略 B．短寿命产品战略

C．长寿命产品战略 D．合格性能战略

11．我国某公司是一家大型钢铁生产企业，其所需铁矿石完全来自于澳大利亚，该公司所采取的物力资源战略是（      ）

A．联合开发资源战略 B．自主开发资源战略

C．采购物力资源战略 D．培植资源战略

12．企业主要依靠自身力量进行技术开发和产品开发的科技战略属于（      ）

A．独立开发技术战略 B．技术引进型战略

C．技术改造型战略 D．模仿型技术战略

13．根据组织结构与企业经营战略间的关系，如果企业实行单一经营的战略，那么适宜采取的组织结构类型为（      ）

A．母公司制 B．混合结构

C．事业部制 D．职能制
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14．企业文化可分为若干层次，企业的组织形式、规章制度属于（      ）

A．企业表层文化 B．企业幔层文化

C．企业深层文化 D．企业外层文化

15．由企业中层经营单位领导者和各职能部门负责人为主体所组成的控制系统被称为（      ）

A．业务控制系统 B．战略控制系统

C．作业控制系统 D．间接控制系统

二、多项选择题(本大题共 5 小题，每小题 2 分，共 10 分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选

或未选均无分。

16．企业在不同产品寿命周期阶段应采取不同的产品战略，适宜在投入期选择的产

品战略有（          ）

A．“以新领先”的战略 B．优质低价战略

C．“新品完善”战略 D．逐步减产战略

E．新品形象战略

17．某企业计划利用以下多种渠道筹集资金，其中属于内源型筹资渠道的有（          ）

A．企业内部的留成利润 B．折旧准备基金

C．对社会公众发行股票 D．盘活企业内部存量资产

E．向商业银行贷款

18．关于稳定型战略的特点，下列说法正确的是（          ）

A．逐步缩小企业的产销规模，降低市场占有率，同时相应地降低某些经济效益指

标水平

B．满足于过去的经济效益水平，决定继续追求与过去相同或相似的经济效益目标

C．对企业现有的产品或市场实行收缩、调整和撤退的措施

D．继续用基本相同的产品或劳务为原有的顾客服务

E．力争保持现有的市场占有率和产销规模或略有增长，稳定和巩固现有的竞争地位

19．科技战略的重要地位体现为（          ）

A．对实现企业总体战略起保证作用

B．对实现企业技术进步起指导作用

C．对提升企业管理水平起阻碍作用

D．对企业管理的变革起推动作用

E．对提高企业竞争能力起促进作用

20．国际化企业具有的特点是（          ）
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A．经营空间跨国化 B．经营环境的复杂化

C．市场竞争的激烈化、联盟化 D．国际市场信息网络化、快速化

E．国际化经营计划周密化、组织扁平化

三、名词解释题(本大题共 5 小题,每小题 3 分，共 15 分)

21．纵向一体化战略

22．竞争质量标准战略

23．产品辐射型集团化战略

24．企业人才能级结构

25．战略方针

四、判断改错题(本大题共 5 小题,每小题 4 分,共 20 分)

判断正误。在题后的括号内，正确的划上“√”,错误的划上“×”，并改正错误。

26．反应式防御战略的着眼点是防止挑战者着手行动或者使其进攻偏离刘威胁较小的方向。(      )

27．产品的造型和包装属于产品的无形要素。(      )

28．外延型投资战略的主要特征是把投资用来扩建或新建厂房，增添设备。(      )

29．融资性租赁要求租赁期满后，机器设备归租赁公司所有。(      )

30．根据企业经营战略的层次体系，企业第一层次的战略被称为职能战略。(      )

五、简答题(本大题共 4 小题，每小题 5 分，共 20 分)

31．简述中小型企业在国民经济中的地位。

32．简述企业战略目标具有的重要作用。

33．简述人才激励的主要方式。

34．简述大型企业具有的特点。

六、论述题(本大题共 2 小题，每小题 10 分,共 20 分)

35．试述波特教授的五种竞争力量及其对竞争的影响。

36．试述企业市场细分的目的和原则。


