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浙江省 2012 年 7 月高等教育自学考试

文化经济学（一）试题

课程代码：01144

一、单项选择题(本大题共 10 小题，每小题 2 分，共 20 分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未

选均无分。

1．按照筹资和运作形式的不同，文化投资可以分为(      )

A．固定和流动投资 B.直接和间接投资

C.沉没和边际投资 D.事业和产业投资

2．制定文化战略的主体是(      )

A．企业 B.政府 

C.企业和政府均可以 D.个人

3．与一般商品不同的是，决定文化商品价值的是(      )

A．社会必要劳动时间

 上市公司　实力雄厚　品牌保证　　　　　　　　　　　　　　　 权威师资阵容　强大教学团队

 历次学员极高考试通过率　辅导效果有保证　　　　　　　　　　 辅导紧跟命题　考点一网打尽

 辅导名师亲自编写习题与模拟试题 直击考试精髓　 　　　　　　 专家 24小时在线答疑　疑难问题迎刃而解

 资讯、辅导、资料、答疑 全程一站式服务　　　　　 　　　　　 随报随学 反复听课 足不出户尽享优质服务

开设班次：（请点击相应班次查看班次介绍）

基础班 串讲班 精品班 套餐班 实验班 习题班 高等数学预备班 英语零起点班

网校推荐课程：

思想道德修养与法律基础 马克思主义基本原理概论 大学语文 中国近现代史纲要

经济法概论（财经类） 英语（一） 英语（二） 线性代数（经管类）

高等数学（工专） 高等数学（一） 线性代数 政治经济学（财经类）

概率论与数理统计（经管类） 计算机应用基础 毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论

更多辅导专业及课程>>　       　课程试听>>　       　我要报名>>
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B.个别劳动时间

C.精神产品的物化形态的劳动时间

D.文化商品中的精神发现和创造性劳动的水平和高度

4．在经济与文化的发展过程中，两者之间的关系是(      )

A．共同增长 B.共同衰退

C.相互独立发展 D.不平衡发展

5．文化生产与物质生产走向专业分工是在(      )

A．原始文化生产时期 B.古代文化生产时期 

C.近代文化生产时期 D.现代文化生产时期

6．无须支付价格人们就可以满足的需求是(      )

A．非商品性文化需求 B.商品性文化需求 

C.物质性文化需求 D.精神类文化需求

7．文化供给规律中，导致文化供给量变动的因素是(      )

A．收入水平 B.文化商品的生产能力

C.文化商品的生命周期 D.价格

8．个人文化消费和集体文化消费，是按照下列哪种文化消费类型分类?(      )

A．按文化消费品的表现形式 B.按文化消费品的经济属性

C.按文化消费的形式 D.按文化消费的阶层

9．下列资源中，不属于文化资源的是(      )

A．物质文化资源 B.精神文化资源

C.文化人才资源 D.文化市场资源

10．在按产权形态来划分的文化市场中，以实物形态存在的文化市场是(      )

A．上游市场 B.下游市场

C.产品市场 D.要素市场

二、多项选择题(本大题共 5 小题，每小题 2 分，共 10 分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选

或未选均无分。

1．文化商品价值判断两重性的两个层次是指（          ）

A．商品价值的抽象性和具体性

B.商品价值的绝对性和相对性

C.生产主体的价值判断和社会判断

D.商品生产的社会必要劳动时间和个别劳动时间

E.商品的内在精神价值和交换价值
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2．文化经济学常用的研究方法包括（          ）

A．理论联系实际 B.系统分析

C.动态研究 D.规范与实证相结合

E.定性与定量相结合

3．影响文化需求的主要因素包括（          ）

A．价格 B.人口的构成与流动

C.地理环境 D.政治因素

E.收入水平

4．文化消费水平的主要内容包括（          ）

A．文化消费总额 B.参与文化消费的总人口数

C.文化消费结构 D.文化消费效果

E.文化消费阶段

5．在文化发展战略目标的选择过程中所进行的 SWOT分析主要包括（          ）

A．优势分析 B.劣势分析

C.机遇分析 D.威胁分析

E.趋势分析

三、名词解释(本大题共 5 小题，每小题 4 分，共 20 分)

1．文化需求

2．文化市场

3．文化商品的产权价格

4．文化投资结构

5．文化战略

四、简答题(本大题共 3 小题，每小题 6 分，共 18 分)

1．简述在知识经济社会网络消费的主要文化风险。

2．简答文化商品的主要形态。

3．简述文化投资的主要阶段。

五、论述题(本大题共 2 小题，每小题 10 分，共 20 分)

1．试述文化商品价格的特点，以及影响文化商品价格变动的主要因素。

2．试述如何面向市场经济建立新型的文化经济管理体制。

六、案例题（本大题 12 分）

“印象-刘三姐”与现代文化生产

 “印象-刘三姐”是由桂林广维文华旅游文化产业有限公司投资，我国著名导演张艺谋出任总导演，国家一级编剧梅帅

元任总策划、制作人，以及两位年轻导演—王潮歌、樊跃加盟，数易其稿，历时三年半努力制作而成的。它集漓江
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山水风情、广西少数民族文化及中国精英艺术家创作之大成，是全世界第一部全新概念的“山水实景演出”，集唯一性、

艺术性、震撼性、民族性、视觉性于一身，是一次演出的革命、一次视觉的革命。

方圆两公里的漓江水域，十二座背景山峰，广袤无际的天穹，构成迄今世界上最大的山水剧场—“印象-刘三姐”。目

前国内规模最大的环境艺术灯光工程及独特的烟雾效果工程，创造出如诗如梦的视觉效果。传统演出是在剧院有限

的空间里进行，该演出则以自然造化为实景舞台，放眼望去，漓江的水，桂林的山，化为中心的舞台，给人以宽广

的视野和超然的感受。传统的舞台演出，是人的创作，而“山水实景演出”是人与自然共同的创作。

     演出以“印象-刘三姐”为总题，大写意地将刘三姐的经典山歌、民族风情、漓江渔火等元素创新组合，不着痕迹

地溶入山水，还原于自然，成功诠释了人与自然的和谐关系，创造出天人合一的境界。演出把广西举世闻名的两大

旅游文化资源—桂林山水和“刘三姐”的传说进行巧妙地嫁接和有机的融合，让自然风光与人文景观交相辉映。

(1)结合“印象-刘三姐”这一现代文化生产产品，谈一谈现代文化生产的性质主要体现在哪些方面？

(2)从“印象-刘三姐”可以看出现代文化生产具有哪些主要特征？


