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绝密 ★ 考试结束前

浙江省 2012 年 10 月高等教育自学考试

广告学概论试题

课程代码：08710

    请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。

选择题部分

注意事项：

    1. 答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或

钢笔填写在答题纸规定的位置上。

    2. 每小题选出答案后，用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用

橡皮擦干净后，再选涂其他答案标号。不能答在试题卷上。

一、单项选择题(本大题共 10小题，每小题 2分，共 20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的。错选、多选或未选均无分。

1.维生素糖果雅客 V9 的上市广告，属于以下哪种广告类型

A.非赢利性广告 B.企业广告

C.社会广告 D.商业广告

2.从网络上查询竞争者的资料，这种调查法是属于以下哪种

A.文献法 B.问卷法

C.访问法 D.观察法

3.对于一个生产移动电话的小公司，以下哪一个广告策略是最可取的

A.强调本品牌的相对于大公司的更低的价格

B.强调本品牌相对于大公司产品的优势

C.强调本品牌的在品类基本需求方面的满足

D.强调本品牌的新的促销信息

4.以下哪个是 DAGMAR 的效果层次

A.不知道—知道—理解和形象—态度—行动

B.不知道—知道—理解和形象—记忆—行动



08710# 广告学概论试题 第 2 页(共 5 页)

C.不知道—知道—理解和形象—态度—记忆—行动

D.不知道—知道—理解和形象—偏好—行动

5.在广告中宣称“本季最流行”，这一诉求体现以下哪种受众心理

A.好奇心理 B.从众心理

C.表现心理 D.需求心理

6.强调品牌的差异性这一诉求最合适于以下哪一产品生命周期

A.引入期 B.成长期

C.成熟期 D.衰退期

7.20 世纪 70 年代，七喜的成功是应用以下哪种广告理论的成功

A.USP 理论 B.品牌定位理论

C.品牌形象理论 D.产品定位理论

8.某城市拥有电视机的人数为 100 万，某品牌使用两档节目进行广告，其中 A 节目的收视

率为 10%，A 节目投放广告 10 次，B 节目的收视率为 8%，B 节目投放广告 20 次，请问该

品牌购买了多少的毛评点

A.260 B.130

C.180 D.200

9.定位理论提出者是

A.大卫·奥格威 B.罗瑟·雷斯

C.詹姆斯·韦伯·扬 D.阿尔·里斯与杰克·屈特

10.销售地区试验法一般只在以下哪一类的广告经济效果测试中使用

A.事前测试 B.事中测试

C.事后测试 D.事前、事中与事后测试都可用

二、多项选择题(本大题共 10小题，每小题 2分，共 20分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的。错选、多选、少选或未

选均无分。

11.美国广告管理主要由三大体系构成，它们是

A.法律管理 B.政府管理

C.行业自律管理 D.商会管理

E.社会监督管理
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12．媒体的多元化给营销传播带来的影响有

A.媒介受众分流

B.单个媒介的效率下降

C.媒介信息总量大规模增加导致传播噪音加大

D.传播更加强调信息注意的价值

E.媒介的广告价值增强

13.以下哪些广告战略属于成长期的企业可选择的战略

A.广告战略旨在宣传价格优势

B.广告战略旨在建立品牌形象

C.广告战略旨在建立品牌的差异化

D.广告战略旨在宣传本品牌产品的差异化优势

E.广告战略旨在遏制仿制品

14.以下哪些属于广告目标而不是销售目标

A.在产品上市的最初三个月内市场占有率达到 15%

B.在产品上市的最初三个月内品牌目标知名度达到 25%

C.在产品上市的最初三个月内产品铺货率达到 55%

D.在产品上市的最初三个月内使得 10%目标消费者对本产品的诉求能够记忆

E.在产品上市的最初三个月内销售量完成全年任务的 40%

15.以下哪些目标是可行的广告传播目标

A.提高品牌美誉度

B.半年内使品牌诉求信息达到目标消费者的 50%

C.半年内使目标消费者中的 50%实现二次购买

D.半年内使目标消费者中有五成的人获得诉求信息达二次以上

E.在半年内市场占有率达到 15%

16.以销售地区试验法进行广告经济效果测试，有哪些缺点

A.不适合周转率较高的商品

B.检测时间长短不易确定

C.影响市场的各种可变因素不易控制

D.不够客观

E.不易找到条件大体相同的控制城市与试验城市
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17.以下哪些加工方式属于中枢线路加工

A.态度的变化来自于对产品属性的评价

B.态度的变化来自于对代言人的评价

C.态度的变化来自于广告创意的评价

D.态度的变化来自于广告媒介使用的评价

E.态度的变化来自于广告中的论据的强弱

18.关于报纸广告媒介的特点，哪些是正确的

A.千人成本高 B.广泛渗透力

C.很好的地理选择性 D.干扰大

E.受众接受力强

19.以下哪些广告语属于 USP 法

A.农夫山泉有点甜

B.百事可乐新一代的选择

C.白加黑：白天吃白片不瞌睡，晚上吃黑片睡得香

D.山高人为峰（形象广告）

E.云南白药创可贴，有药好得更快些

20.以下哪些广告效果指标属于心理测量学评估指标

A.知名度指标 B.信任度指标

C.购买欲望 D.皮肤电反应指标

E.市场占有率指标

非选择题部分

注意事项：

    用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上，不能答在试题卷上。

三、名词解释(本大题共 8小题，每小题 2分，共 16分)

21.涉入强度

22.产品的生命周期

23.有效到达率

24.ROI 理论
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25.广告效果

26.广告产业

27.广告自律

28.持续的关联性

四、简答题(本大题共 6小题，每小题 5分，共 30分)

29.简述广告受众心理的基本特点。

30.目前我国企业的整合营销传播实践有哪些类型？这些类型的差异集中表现在哪里？

31.简述广告目标与营销目标的关系。

32.简述 5R 理论内涵及特点。

33.简述定位理论的基本主张。

34.简述广告效果评估的重要性。

五、论述题(本大题 14分)

35.论述精细加工可能性模型中的两条加工线路对态度形成有何不同作用，并指明这对于广

告实践有何启示。


