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考试结束前

2023 年 4 月高等教育自学考试

广告策划试题
课程代码:00634

　 　 1.
 

请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。

　 　 2.
 

答题前,考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔

填写在答题纸规定的位置上。

选择题部分

注意事项:

　 　
 

每小题选出答案后,用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。 如需改动,用橡皮

擦干净后,再选涂其他答案标号。 不能答在试题卷上。

一、单项选择题:本大题共 15 小题,每小题 2 分,共 30 分。 在每小题列出的备选项中只有一项

是最符合题目要求的,请将其选出。

1. 在西方,“策划”这个概念最早是由公共关系学者　 　 　 在其著作《策划同意》中提出的。

A. 斯坦利·波利坦 B. 大卫·奥格威

C. 罗斯·里夫斯 D. 爱德华·伯纳斯

2. 社会文化由若干　 　 　 组成,亦即人们因共同的生活经历或生活环境而持有的共同价值观。

A. 从属价值观 B. 亚文化 C. 地域文化 D. 流行文化

3. 在产品分析中,下列选项中属于有形产品层面的是

A. 包装 B. 安装 C. 送货 D. 服务

4. 消费者经常购买或随时购买、购买时几乎不做深度比较和分析的商品是

A. 特殊品 B. 选购品 C. 方便品 D. 奢侈品

5. 　 　 　 是一个人身上表现出的经常的、稳定的、实质性的心理特征,其差别将导致购买行为

的差别。

A. 自我意识 B. 个性 C. 生活方式 D. 偏好

6. 　 　 　 是由彼此关系密切的成员构成的一种初级群体,是人们最主要、最核心参与的群体,

是社会组织中的一个基本单位。

A. 个人 B. 家庭 C. 群体 D. 社会
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7. 力士香皂一贯坚持“国际著名影星的香皂”的定位,属于按　 　 　 定位。

A. 竞争者 B. 文化象征 C. 提供的服务 D. 使用者

8. 以下选项中　 　 　 不属于
∙∙∙

导致市场竞争形态差异的条件。

A. 销售者数目 B. 品牌形象 C. 产品性质 D. 消费者数目

9. 下列产品中　 　 　 属于“情感型”高卷入度产品。

A. 口香糖 B. 汽车 C. 汽油 D. 化妆品

10. 当产品进入　 　 　 时,营销组合就应该由建立基本需求层面转向制作“选择性需求”或特

别品牌需求的层面。

A. 导入期 B. 成长期 C. 成熟期 D. 衰退期

11. 1954 年,瑞夫斯为 M&M 巧克力所做的“只溶在口,不溶于手”的广告创意便是　 　 　 理论

的典范之作。

A. ROI B. 固有刺激法 C. USP D. 实施重心法

12. 在　 　 　 广告中,广告主要劝服潜在消费者,向他们说明为什么某个品牌会令人满意,使用

本产品会有什么好处。

A. 推理式 B. 评论式 C. 演示式 D. 证言式

13. 媒体的质化评估强调个别品牌及活动,因而媒体所能提供的价值会在评估项目上因为个性

差异较高、主观性较强而出现不同的结论。 下列选项中　 　 　 是媒体质化评估的项目。

A. 接触关注度 B. 对象收视率 C. 单位收视成本 D. 千人成本

14. 双向互动传播是　 　 　 广告的特性。

A. 报纸 B. 广播 C. 电视 D. 互联网

15. 广告的销售效果即广告的　 　 　 效果。

A. 社会 B. 政治 C. 经济 D. 文化

非选择题部分

注意事项:

　 　 用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上,不能答在试题卷上。

二、填空题:本大题共 10 小题,每空 1 分,共 20 分。

16. 　 　 　 是能实际引导行动、创造性思考及实践的过程;　 　 　 则是从现在到未来,根据时间

表,思考如何逐次达成目标的行为。

17. 依照企业所处的行业来思考的环境是　 　 　 环境;从同行动向这个角度出发而进行分析的

环境即　 　 　 环境。
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18. 追求差异化的操作方法出自竞争的三种战略理论:成本领先战略、　 　 　 战略和 　 　 　

战略。

19. 态度的构成要素兼具认知、　 　 　 和　 　 　 三种成分,且三者彼此关联。

20. 群体可以分为　 　 　 群体和　 　 　 群体。

21. 产品性质有两个特征:　 　 　 产品和　 　 　 产品。

22. 广告表现策略就是根据广告目标所设定的内容,在广告创意、诉求方面所设定的执行原则,

它包括　 　 　 、　 　 　 和制作表现三部分内容。

23. 单位收视成本指针对不同的节目,每购买一个收视率所需花费的金额。 其计算方法为

　 　 　 除以　 　 　 。

24. 交通广告媒体费用　 　 　 且持续时间　 　 　 ,适于发布长期提醒性广告。

25. 按照广告活动的主体,广告预算可以划分为:　 　 　 广告费、　 　 　 广告费、自营广告费、他

营广告费、固定广告费和变动广告费。

三、名词解释题:本大题共 4 小题,每小题 4 分,共 16 分。

26. 广告策划

27. 产品生命周期

28. 行业

29. 千人成本

四、简答题:本大题共 4 小题,每小题 6 分,共 24 分。

30. 简述广告策划四种常见的运作思路?

31. 简述产品分析的三个层面?

32. 根据经济的周期性将行业划分的类型?

33. 简述感性诉求所传达的情感?

五、论述题:本大题 10 分。

34. 论述品牌认知效果测定的方法?

00634#
 

广告策划试题
 

第
 

3 页(共 3 页)




