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绝密 ★ 考试结束前

全国 2013 年 4 月高等教育自学考试

消费心理学试题

课程代码：00177
请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。

选择题部分

注意事项： 
1. 答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔填写在答题纸规定的

位置上。

2. 每小题选出答案后，用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用橡皮擦干净后，再选涂

其他答案标号。不能答在试题卷上。

一、单项选择题（本大题共 20 小题，每小题 1 分，共 20 分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相应代码涂黑。错涂、

多涂或未涂均无分。

1．一个人作为消费者时的所思所想属于

A．消费过程 B.消费偏好

C．消费心理 D.消费习惯

2．研究消费者的心理活动时，须以他们在消费活动中的行为表现作为研究资料。这遵循的原则是

A．全面性原则 B.发展性原则

C．客观性原则 D.理论联系实际原则

3．当消费者认为某些刺激物对自己不利时，会产生反感情绪并抵制有关信息的输入。这表明知觉具有
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 历次学员极高考试通过率　辅导效果有保证　　　　　　　　　　 辅导紧跟命题　考点一网打尽
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开设班次：（请点击相应班次查看班次介绍）

基础班 串讲班 精品班 套餐班 实验班 习题班 高等数学预备班 英语零起点班

网校推荐课程：

思想道德修养与法律基础 马克思主义基本原理概论 大学语文 中国近现代史纲要

经济法概论（财经类） 英语（一） 英语（二） 线性代数（经管类）

高等数学（工专） 高等数学（一） 线性代数 政治经济学（财经类）

概率论与数理统计（经管类） 计算机应用基础 毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论

更多辅导专业及课程>>　       　课程试听>>　       　我要报名>>
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A．理解性 B.防御性

C．主观性 D.整体性

4．我国消费者喜欢把红色作为喜庆、热烈、高贵的色彩，这体现的情感类型是

A．道德感 B.理智感

C．幸福感 D.美感

5．“秉性难移”描述的消费者的个性心理特征是

A．气质 B.性格

C．能力 D.兴趣

6．消费者常根据以往的购买和使用经验采取购买行动，其性格类型是

A．理智型 B.习惯型

C．情感型 D.挑剔型

7．影响消费者记忆的内部因素是

A．兴趣爱好 B.刺激强弱

C．信息顺序 D.学习材料难易程度

8．消费者认为某款饮料味道好，对其形成满意态度，以后经常喝它。这说明态度具有

A．识别功能 B.导向功能

C．价值表现功能 D.自我保护功能

9．消费者网上购物的方式体现的购买动机是

A．求实购买动机 B.求美购买动机

C．求便购买动机 D.求异购买动机

10．购买目的性不强，容易接受销售人员帮助的消费者的购买行为类型是

A．习惯型 B.理智型

C．随意型 D.疑虑型

11．消费者有钱也舍不得花，生活消费水平基本上保持原有水准。这种消费文化心理是

A．奢侈消费文化心理 B.享受消费文化心理

C．小康消费文化心理 D.节俭消费文化心理

12．针对中年消费群体应采取的营销策略是

A．注重商品的质量 B.注重商品的外观设计

C．刺激冲动性的购买 D.设计符合时代特色的商品

13．消费者基于长期消费实践而形成的对某一品牌的稳定性偏好是

A．消费习惯 B.消费习俗

C．消费文化 D.消费流行

14．消费者产生盲目抢购或待购行为的主要原因是

A．商品涨价 B.缺乏安全感
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C．商品过剩 D.商品短缺

15．新产品推广时，价格策略适用于

A．最早试用者 B.早期试用者

C．中期采用者 D.晚期采用者

16.101 生发水采用的命名策略是依据

A．产品产地 B.主要成分

C．制作工艺 D.商品外形

17．在食品包装上使用淡绿色，会使消费者联想起无毒害的“绿色食品”。这说明在广告设计中应注意

A．信息有足够的可信度 B.恰当的广告定位

C．激发积极的情感体验 D.主题思想紧扣消费者需要

18．保持店堂内适当的能见度，方便消费者在店内流动购物的照明是

A．商品照明 B.基本照明

C．装饰照明 D.橱窗照明

19．“广告是潜在的推销员”，这表现了广告的

A．促销功能 B.艺术功能

C．便利功能 D.传播功能

20．消费者经过理性思考后作出的拒绝购买的决策属于

A．一般性拒绝 B.隐蔽性拒绝

C．委婉性拒绝 D.彻底性拒绝

二、多项选择题（本大题共 10 小题，每小题 2 分，共 20 分）

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相应代码涂黑。错

涂、多涂、少涂或未涂均无分。

21．消费心理学的研究内容包括

A．影响消费心理的因素 B.市场营销中的消费心理现象

C．消费心理活动的特殊规律 D.消费者购买行为中的心理现象

E．消费心理活动的一般规律

22．消费者意志品质的基本特征包括

A．自觉性 B.自制性

C．坚韧性 D.果断性

E．稳定性

23．消费者兴趣的特点包括

A．倾向性 B.持久性

C．差别性 D.效果性

E．发散性
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24．学习对消费者的影响包括

A．增加商品知识 B.丰富购物经验

C．提高购物能力 D.提高商品鉴别能力

E．养成正确的购物观念

25．针对消费者个性的心理特征的新产品设计策略包括

A．效用细分策略 B.地位显示策略

C．个性标榜策略 D.情感寄托策略

E．目标追求策略

26．现代家庭消费的基本特征包括

A．广泛性 B.一致性

C．阶段性 D.差异性

E．相对稳定性

27．市场经济条件下，我国居民消费观念和消费方式的变化包括

A．从注重物质消费转向精神消费

B.消费模式由个体化向趋同化转变

C．从注重现实消费转向长远消费

D.生活消费由质的追求转向量的满足

E．家务劳动趋向个体化

28．商标的心理功能包括

A．保持功能 B.识别功能

C．记忆功能 D.促销功能

E．保护功能

29.POP 广告陈列摆放策略应体现

A．整体美 B.独特个性

C．便利性 D.齐全性

E．一致性

30．为满足消费者基本需要的新产品设计策略包括

A．使用优化策略 B.性能提高策略

C．功能多样化策略 D.人体力学策略

E．目标追求策略

非选择题部分

注意事项：

用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上，不能答在试题卷上。
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三、简答题（本大题共 5 小题，每小题 6 分，共 30 分）

31．简述影响消费者情感的因素。

32．简述成功的广告如何引起消费者的注意？

33．简述消费者的购买决策过程。

34．简述消费流行具有的主要特征。

35．简述货位与顾客通道的构成方式。

四、论述题（本大题共 1 小题，10 分）

36．结合实际论述如何根据不同消费水平设计商品包装。

五、案例分析题（本大题共 2 小题，每小题 10 分，共 20 分）

37．某汽车公司，在汽车外观设计时摒弃了标准化、一致化的传统设计理念，而是采取让消费者自行设计的新颖方

式，并请专业设计师协助完善设计方案，使其更具时代气息；在市场定位方面，不仅兼顾了传统的低端市场，更在

收购国外知名品牌的基础上进军中高端市场；在营销方面，采用网络营销与现场营销相结合的方式，消费者可在网

上直接下单购买。

请结合案例分析文明消费心理对购买行为的影响。

38．调查表明，青年人更换手机的频率普遍较高。手机不再仅仅是一种生活必需品，而是

青年人张扬个性的一种手段。与中老年人购物时深思熟虑、千挑万选的消费习惯相反，青

年人更加注重对手机的第一感觉，注重产品的形象而忽视其质量，因此买回来几天就可能

出现问题，导致弃之不用，又购买新的手机。

请结合案例分析青年群体的消费特征。


