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绝密 ★ 考试结束前

浙江省 2014 年 4 月高等教育自学考试

广告心理学试题

课程代码：00636

请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。

选择题部分

注意事项： 

1. 答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔填写在答题纸规定的

位置上。

2. 每小题选出答案后，用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用橡皮擦干净后，再选涂

其他答案标号。不能答在试题卷上。

一、单项选择题(本大题共 10小题，每小题 2分，共 20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相应代码涂黑。错涂、多

涂或未涂均无分。

1.米勒的实验研究表明，短时记忆的容量大约为

 上市公司　实力雄厚　品牌保证　　　　　　　　　　　　　　　 权威师资阵容　强大教学团队

 历次学员极高考试通过率　辅导效果有保证　　　　　　　　　　 辅导紧跟命题　考点一网打尽

 辅导名师亲自编写习题与模拟试题 直击考试精髓　 　　　　　　 专家 24小时在线答疑　疑难问题迎刃而解

 资讯、辅导、资料、答疑 全程一站式服务　　　　　 　　　　　 随报随学 反复听课 足不出户尽享优质服务

开设班次：（请点击相应班次查看班次介绍）

基础班 串讲班 精品班 套餐 实验班 高等数学预备班 英语零起点班

网校推荐课程：

思想道德修养与法律基础 马克思主义基本原理概论 大学语文 中国近现代史纲要

经济法概论（财经类） 英语（一） 英语（二） 线性代数（经管类）

高等数学（工专） 高等数学（一） 护理学导论 政治经济学（财经类）

概率论与数理统计（经管类） 计算机应用基础 毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论

更多辅导专业及课程>>　       　课程试听>>　       　我要报名>>
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A.1±2 B.3±2

C.5±2 D.7±2

2.提出独特的销售建议 USP 理论的是

A.瑞夫斯 B.斯科特

C.闵斯特伯格 D.盖尔

3.______提出了著名的经典性条件反射学习理论。

A.斯金纳 B.华生

C.巴甫洛夫 D.弗洛伊德

4.一般认为，儿童年龄在几岁就能把广告和节目区分开来

A.3 岁 B.5 岁

C.7 岁 D.9 岁

5.广告心理学的诞生时间是

A.1903 年 B.1913 年

C.1923 年 D.1933 年

6.注意的适应水平理论是______在 1964 年提出的。

A.海尔森 B.刘易斯

C.特里斯曼 D.雷蒙德

7.______是人们对道德需要是否得到实现或满足所产生的体验。

A.道德感 B.美感

C.理智感 D.动感

8.选择与调查有关的词句，要求被测者展开自由联想，这种投射测验是

A.语句完成法 B.主题统觉测验

C.文字联想法 D.绘画测验

9.以下颜色中，属于暖色的是

A.黄色 B.蓝色

C.青色 D.绿色

10.由白天想到黑夜，由失败想到胜利，这属于联想的

A.接近律 B.对比律

C.类似律 D.因果律

二、多项选择题(本大题共 5小题，每小题 2分，共 10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相应代码涂黑。错涂、

多涂、少涂或未涂均无分。

11.以下心理活动，属于个性倾向性的有
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A.需要 B.动机

C.兴趣 D.信念

E.世界观

12.消费者的购买行为受到影响的外部因素有

A.家庭 B.参照群体

C.社会阶层结构 D.认知结构

E.人格特点

13.在问卷调查中，封闭式的提问方式有

A.是非题 B.选择题

C.匹配题 D.评定量表

E.自由回答法

14.人体反映外部事物属性的感觉道有

A.视觉 B.听觉

C.嗅觉 D.味觉

E.皮肤觉

15.广告作品的事前测评常用的方法有

A.评分法 B.比较排序法

C.淘汰法 D.形容词选择法

E.态度量表

非选择题部分

注意事项：

用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上，不能答在试题卷上。

三、填空题(本大题共 5小题，每空 1分，共 10分)

16.根据需要的起源，需要可分为______需要和______需要两大类。

17.产品概念分为三个内涵，依次是______产品、______产品和______产品。

18.访谈法分为结构式访谈和______访谈。

19.问卷的______，是指它测定结果的稳定性。

20.广告的效果分为______效果、______效果、______效果。

四、名词解释(本大题共 4小题，每小题 5分，共 20分)

21.实验法

22.态度



　　　　　　　　全天 24 小时服务咨询电话 010-82335555　免费热线 4008135555

═══════════════════════════════════════════════════════════════════════════════ 

自考 365（-www.zikao365.com-）领先的专注于自学考试的网络媒体与服务平台           - 本套试题共分 4 页，当前页是第 4 页-

23.联想学习理论

24.联觉

五、简答题(本大题共 5小题，每小题 6分，共 30分)

25.结构式访谈的优点有哪些？

26.在问卷调查中，制定具体项目的要求是什么？

27.注意信息的一般动机有哪些？

28.消费者认牌购买的动机分为哪几类？

29.影响参照群体作用大小的因素有哪些？

六、论述题(本大题 10分)

30.很多产品都是针对家庭进行营销的。举例说明针对家庭的广告策略有哪些？


