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绝密★考试结束前

全国 2014 年 4 月高等教育自学考试

广告学（二）试题
课程代码：00853

请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。

选择题部分

注意事项：

1．答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔填写在答题纸规定的

位置上。

2．每小题选出答案后，用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用橡皮擦干净后，再选涂

其他答案标号。不能答在试题卷上。

一、单项选择题（本大题共 10 小题，每小题 1 分，共 10 分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相应代码涂黑。错涂、

多涂或未涂均不得分。

1．下列关于广告学的性质表述错误的是

A.广告学是科学性与艺术性的统一 B.广告学既是营销学，也是传播学

 上市公司　实力雄厚　品牌保证　　　　　　　　　　　　　　　 权威师资阵容　强大教学团队

 历次学员极高考试通过率　辅导效果有保证　　　　　　　　　　 辅导紧跟命题　考点一网打尽

 辅导名师亲自编写习题与模拟试题 直击考试精髓　 　　　　　　 专家 24小时在线答疑　疑难问题迎刃而解

 资讯、辅导、资料、答疑 全程一站式服务　　　　　 　　　　　 随报随学 反复听课 足不出户尽享优质服务

开设班次：（请点击相应班次查看班次介绍）

基础班 串讲班 精品班 套餐 实验班 高等数学预备班 英语零起点班

网校推荐课程：

思想道德修养与法律基础 马克思主义基本原理概论 大学语文 中国近现代史纲要

经济法概论（财经类） 英语（一） 英语（二） 线性代数（经管类）

高等数学（工专） 高等数学（一） 护理学导论 政治经济学（财经类）

概率论与数理统计（经管类） 计算机应用基础 毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论

更多辅导专业及课程>>　       　课程试听>>　       　我要报名>>

http://www.zikao365.com/webhtml/project/zikao.htm
http://www.zikao365.com/webhtml/project/zikao.htm
http://www.zikao365.com/webhtml/project/zikao_jpb.htm
http://www.zikao365.com/webhtml/project/zikao.htm
http://www.zikao365.com/webhtml/project/zikao_syb.htm
http://www.zikao365.com/webhtml/project/english.htm#sx
http://www.zikao365.com/webhtml/project/english.htm#yy
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500138
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500141
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500137
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500140
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500144
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500125
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500126
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500136
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500129
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500127
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500725
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500124
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500135
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500142
http://member.zikao365.com/selcourse/selectCourse.shtm?eduSubjectId=1500139
http://member.zikao365.com/selcourse/index.shtm
http://www.zikao365.com/webhtml/demo/
http://member.zikao365.com/member/register.shtm
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C.广告学既是人文科学，也是社会科学 D.广告学既是自然科学，也是人文科学

2．下列报纸中，刊载了最早的报纸广告的是 1622 年英国的

A.《每周新闻》 B.《波士顿新闻信札报》

C.《信使报》 D.《太阳报》

3．被誉为“现代广告公司的先驱”的是

A.伏而尼·帕尔默广告公司 B.乔治·路维尔广告公司

C.艾尔父子广告公司 D.扬·罗必凯广告公司

4．ROI 理论的提出者是著名的广告大师

A.约翰·霍华德 B.尤金·麦卡锡

C.威廉·伯恩巴克 D.菲利普·科特勒

5．广告调查的内容划分为广告战略调查、广告创意概念调查、广告效果测定调查和

A.消费者调查 B.竞争者调查

C.产品销售调查 D.广告媒介调查

6．世界上第一个在政策上推动文化产业发展的国家是

A.美国 B.英国

C.法国 D.日本

7．智·威·汤逊广告公司隶属于

A.奥姆尼康集团 B.WPP 集团

C.阳狮集团 D.IPG 集团

8．我国第一家专业媒介购买公司，是 1996 年在北京成立的

A.传立媒体 B.兆力媒体

C.实力媒体 D.东升媒体

9．国际广告协会创办于

A.1928 年 B.1938 年

C.1948 年 D.1958 年

10．在我国，实行国家定价管理的对象是

A.广告代理费 B.广告发布者收费

C.户外广告场地费 D.广告设计和制作费

二、多项选择题（本大题共 10 小题，每小题 2 分，共 20 分）

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相应代码涂黑。错涂、

多涂、少涂或未涂均不得分。

11．应用广告学研究的内容包括

A.广告策划 B.广告业务运作
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C.广告的发展阶段 D.广告管理

E．广告的经济作用

12．影响消费者行为的主要因素包括

A.经济因素 B.文化因素

C.社会因素 D.个人因素

E．心理因素

13．广告效果的特性主要表现在

A.时间推移性 B.效果累积性

C.间接效果性 D.效果复合性

E．竞争性

14．广告运作的外部环境因素包括

A.人口环境 B.经济环境

C.科学技术环境 D.政治法规环境

E．社会文化环境

15．平面广告的编排技巧包括

A.标准型 B.插叙型

C.文字主导型 D.图案主导型

E．漫画型

16．影响广告媒体策划的内部因素包括

A.购买费用 B.传播效益

C.协调性 D.寿命

E．灵活性

17．广告行业组织的主要职能包括

A.行业的自我管理和自律 B.行业内业务的合作、交流和培训

C.行业内的关系协调 D.维护行业组织成员的共同利益

E．开展对外活动，加强对外交流

18．广告的直接信息包括

A.语言 B.情节

C.图案 D.道具

E．声音

19．下列关于企业广告费用的表述正确的有

A.广告媒介的购买费用约占广告费用总额的 80%~85%

B.广告制作费用约占广告费用总额的 5%～15%
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C.广告的研究费用约占广告费用总额的 20%

D.广告与其他营销活动的协调费用约占广告费用总额的 15%

E.企业参加广告团体组织的会员费可以不列入广告费用

20.通过消费者组织实行的广告社会监督具有的特点包括

A.社会监督主体单一 B.具有“官意民办”性质

C.广告社会监督行为的自发性 D.监督主体的广泛性

E.广告社会监督的无形权威性

非选择题部分

注意事项：

用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上，不能答在试题卷上。

三、名词解释题（本大题共 5 小题，每小题 4 分，共 20 分）

21.广告审查制度

22.AIDAS 模型

23.效益分配制

24.植入式广告

25.长尾理论

四、简答题（本大题共 4 小题，每小题 5 分，共 20 分）

26.简述品牌形象论的要点。

27.简述手机媒体的传播特色。

28.简述现代广告业的性质。

29.简述广告媒体策划的内容。

五、论述题（本大题共 2 小题，每小题 10 分，共 20 分）

30.试述国际广告的发展趋势。

31.试述利用社交网站和微博开展的广告传播的特点。

六、综合应用题（本大题共 l 小题，共 10 分）

32.在激烈的市场竞争下，众多企业纷纷利用广告来宣传和推广产品。在使用广告时，为了给消费者留下深刻的印象，

企业十分注重广告口号的提炼，如“农夫山泉有点甜”，该广告语鲜明地突出了商品的特点。据此，结合所学知识请

回答：

(1)什么是广告口号？撰写广告口号要注意什么？

(2)评论你最喜欢的一句广告口号，并说明理由。


