
摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇绝密 绎 考试结束前

浙江省 2017 年 10 月高等教育自学考试

广告法规与管理试题
课程代码:00635

摇 摇 请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。

选择题部分

注意事项:

摇 摇 1. 答题前,考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔

填写在答题纸规定的位置上。

摇 摇 2. 每小题选出答案后,用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。 如需改动,用橡

皮擦干净后,再选涂其他答案标号。 不能答在试题卷上。

一、单项选择题(本大题共 13 小题,每小题 2 分,共 26 分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的,请将其选出并将“答题纸冶的

相应代码涂黑。 错涂、多涂或未涂均无分。

1. 哪一年底,中国完全开放广告市场,跨国广告集团加速整合在华传播力量,收购本土公司?

A. 2000 B. 2003 C. 2005 D. 2006

2. 广告界借助“神六冶上天、超级女声、足球世界杯、北京奥运等,进行了一系列的什么营销实

践活动和理论研究?

A. 事件 B. 体育 C. 社会 D. 娱乐

3. 按年龄、性别、家庭、收入水平、职业、受教育程度、种族等指标进行的是哪种标准的市场细

分?

A. 人口因素 B. 心理因素 C. 地理因素 D. 行为因素

4. 以下哪项是针对零售商的促销方式?

A. 折价券 B. 有奖竞猜 C. 幸运大抽奖 D. 提供广告招贴物

5. 奥格威认为广告中最有效的两个词,一个是“免费冶,另一个是什么?

A. 兴趣 B. 我 C. 新 D. 欲望

6. “福斯冶微型轿车广告不忌讳自己的“小冶,在承认“小冶的时候大肆渲染省油等优点,这是运

用了哪种策略?

A. 搅乱 B. 潜在诉求 C. 正反两面说服 D. 反向思维
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7. 以下哪位广告人曾提出“千万不要创出一个连你自己家里人都不愿看的广告冶?

A. 大卫·奥格威 B. 比尔·本巴赫 C. 罗沙·理夫斯 D. 李奥·贝纳

8. 有 10 户家庭拥有电视机,有 8 户正在看电视。 4 户看节目 A,3 户看节目 B,1 户看节目 C。

节目 A 的收视率是多少?

A. 30% B. 40% C. 50% D. 80%

9. 彼得·圣吉认为可以通过几项修炼来成为理想的学习型组织?

A. 三 B. 四 C. 五 D. 六

10. 以下哪个行政部门负责审查农药、兽药广告的内容?

A. 卫生 B. 医疗 C. 农业 D. 药品

11. 2006 年,劲霸男装使用“入选卢浮宫的中国男装品牌冶的广告语,这个广告含有以下哪种违

法内容?

A. 误导 B. 虚假 C. 夸张 D. 歧视

12. 1984 年,国务院批准成立的哪家机构,属于社会团体性质的全国性消费者组织?

A. 中国广告协会 B. 中国广告主协会

C. 中国消费者协会 D. 中国消费协会

13. 以下哪个是在 1954 年 6 月由全日本广告同盟制定的,这是日本全国广告界制作广告的最

高准则?

A. 《不正当竞争防止法》 B. 《广告伦理纲领》

C. 《公正真实广告协定》 D. 《企业与消费者之间关系纲领》

摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇二、多项选择题(本大题共 10 小题,每小题 2 分,共 20 分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的,请将其选出并将“答题纸冶

的相应代码涂黑。 错涂、多涂、少涂或未涂均无分。

14. 以下哪几家是 2006 年中国十大广告经营单位?

A. 上海李奥贝纳广告有限公司

B. 盛世长城国际广告有限公司

C. 北京电通广告公司

D. 麦肯·光明广告有限公司

E. 浙江省广告有限公司

15. 对于“可乐冶产品来说,其竞争对手可能是以下哪几种?

A. 其他可乐型饮料 B. 所有软饮料 C. “非低卡冶饮料

D. 非酒精类饮料 E. 除水以外的所有饮料
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16. 以下哪些商品的传播过程是“知名—印象—偏好—购买冶?

A. 酒 B. 化妆品 C. 珠宝

D. 牙膏 E. 摩托车

17. 以下哪几个是以购买行为决策为广告目标?

A. 吸引新顾客 B. 维持品牌忠诚度 C. 引起注意

D. 品牌知晓 E. 提高顾客的购买频率

18. 比尔·巴赫的注重广告执行包含以下哪些特性?

A. 广告力求简洁、直接

B. 广告须与众不同,须有自己的特色

C. 采用幽默的广告形式

D. 让你的广告与时代同步

E. 从不轻视受众,从不低估受众的智力

19. 以下哪些方法可以建立有效的品牌联想?

A. 占据第一 B. 提供附加价值 C. 鼓励创新

D. 向消费者提供购买理由 E. 质量承诺

20. 以下哪些是奥美的企业文化的信条?

A. 我们做广告是为了销售产品

B. 我们雇佣有头脑的绅士

C. 消费者不是傻瓜

D. 只做一流生意,用一流的方法做

E. 我们喜欢并追求知识,反对无知

21. “内容不实冶的广告主要包括哪些情况?

A. 广告内容与证明文件不符

B. 广告内容虚假违法

C. 广告未经审查

D. 广告表现形式违法

E. 广告主无法证明其广告内容的真实性

22. 违反广告合同,具体表现在以下哪几个方面?

A. 不履行 B. 不完全履行 C. 迟延履行

D. 毁约行为 E. 提前履行
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23. 以下哪几项属于日本广告审查机构的审查标准?

A. 应公正且真实

B. 不对广告接受者产生不利

C. 应考虑对儿童对青少年的影响

D. 遵守相关法规与社会秩序

E. 保持品位,尊重健全的风俗习惯

非选择题部分

注意事项:

摇 摇 用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上,不能答在试题卷上。

三、填空题(本大题共 10 小题,每小题 1 分,共 10 分)

24. 1984 年,摇 摇 摇 大学开设全国第一个专门培养广告专业人才的本科专业。

25. 定位就是在摇 摇 摇 心目中为自己的产品找到一个独特的位置。

26. 广告传播的次数和效果有很大关联,广告传播次数超过限度之后,广告传播的次数和效果

呈摇 摇 摇 关系。

27. 罗沙提出建立每个产品自己的“独特的摇 摇 摇 主张冶,然后反复使用,将它传达受众。

28. 品牌摇 摇 摇 是消费者看到具体品牌而联想到的内容。

29. 杜拉克说,“当前社会不是一场技术、也不是一场软件、速度的革命,而是一场摇 摇 摇 上的

革命。冶

30. 广告监督管理属于国家机关的行政执法活动,指广告监督管理机关依法对广告活动和广告

经营进行监督、管理和摇 摇 摇 。

31. 广告不得损害未成年人和摇 摇 摇 的身心健康。

32. 广告中涉及专利产品或专利方法的,应当标明专利号和专利摇 摇 摇 。

33. 日本对广告活动的“规则冶有两种:“法的规则冶和“摇 摇 摇 规制冶。

四、名词解释题(本大题共 5 小题,每小题 2 分,共 10 分)

34. 创作部

35. 电话调查法

36. 置入式广告

37. 阅读率

38. 法规
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五、简答题(本大题共 4 小题,每小题 6 分,共 24 分)

39. 人口统计侧重于定量研究,主要有哪些内容?

40. 市场调查依哪些步骤实施?

41. 如何有效控制印刷品成本?

42. 日本的《个人信息保护法》规定“获取个人信息的业者冶应如何做?

六、论述题(本大题 10 分)

43. 论述中国广告协会的基本情况及其主要任务。

00635# 广告法规与管理试题 第 5 页(共 5 页)




