
摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇绝密 绎 考试结束前

浙江省 2017 年 10 月高等教育自学考试

广广告策划试题
课程代码:00634

摇 摇 请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。

选择题部分

注意事项:

摇 摇 1. 答题前,考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔

填写在答题纸规定的位置上。

摇 摇 2. 每小题选出答案后,用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。 如需改动,用橡

皮擦干净后,再选涂其他答案标号。 不能答在试题卷上。

一、单项选择题(本大题共 10 小题,每小题 2 分,共 20 分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的,请将其选出并将“答题纸冶的

相应代码涂黑。 错涂、多涂或未涂均无分。

1. 率先在广告领域使用“策划冶这一概念的是

A. 爱德华·伯纳斯 B. 斯坦利·波利坦

C. 大卫·奥格威 D. 罗瑟·瑞夫斯

2. 下列不属于整合营销传播范围之内的是

A. 广告 B. CI C. 服务 D. 新媒体

3. 在产品的成长期,应采用摇 摇 摇 广告策略。

A. 劝服性 B. 提醒性

C. 开拓性 D. 通过广告维持现有的市场占有率

4. 一些没有把握通过产品的重大革新或者营销渠道的重大改进来击败领导者的企业,常常采

取摇 摇 摇 的姿态。

A. 市场领导者 B. 市场挑战者

C. 市场追随者 D. 市场拾遗补缺者

5. 下面属于理性诉求广告常常传达的信息的有

A. 让消费者产生恐惧的信息 B. 坚定不移至死不渝的爱情信息

C. 对弱者和不幸者的同情 D. 消费者购买产品或服务可能获得的利益
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6. 大卫·奥格威在《奥格威谈广告》一书中,关于产品形象提出最有代表性的摇 摇 摇 理论。

A. 产品形象 B. 定位 C. 品牌形象 D. 产品定位

7. 一家生产文件柜的公司的老板非常奇怪他的产品为什么卖不出去,他认为它们是世界上最

好的,“它们被从四楼摔下去也不会摔坏冶。 你认为,这位老板的观念属于

A. 生产观念 B. 产品观念 C. 推销观念 D. 整合营销观念

8. 肯德基在其定位中引入“山姆上校冶的概念,这种定位的方法属于

A. 按使用者定位 B. 相关定位

C. 按照竞争者定位 D. 按产品的差异定位

9. 受众在接受信息后有信息反馈的媒介属于

A. 单向媒介 B. 互动媒介 C. 视觉媒介 D. 小众媒介

10. 连续地、以低重要程度的水平开展广告活动。 但是不时以间歇性的大量的广告刊播来加强

广告攻势的广告排期方式,属于

A. 连续式 B. 集中式 C. 时段式 D. 脉冲式

摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇 摇二、多项选择题(本大题共 10 小题,每小题 2 分,共 20 分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的,请将其选出并将“答题纸冶

的相应代码涂黑。 错涂、多涂、少涂或未涂均无分。

11. 下列属于广告策划原则的有

A. 目的性原则 B. 整体性原则 C. 调适性原则

D. 有效性原则 E. 操作性原则

12. 现代广告的发展根据广告公司在不同时期为广告主提供的服务的涵盖面可以划分为 摇

摇 摇 摇 阶段。

A. 广告分离期 B. 广告全面服务期 C. 传播分离期

D. 整合传播期 E. 市场营销期

13. 产品定位的误区有

A. 定位过低 B. 定位过高 C. 定位混乱

D. 操作性差 E. 对产品缺乏了解

14. 市场挑战者常常选择的策略有

A. 正面进攻 B. 侧翼进攻 C. 包围进攻

D. 迂回进攻 E. 游击式进攻
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15. 广告创意的作用主要有

A. 为广告作品的设计制作提供形象依据摇 摇 摇 摇 摇 摇 B. 为广告作品的设计制作提供风格依据

C. 为广告媒介的选择提供依据 摇 摇 摇 摇 摇 摇 D. 实现广告表现对创新的追求

E. 为目标消费者的选择提供依据

16. 为产品自身再定位的困难主要有

A. 企业自身认识的困难 B. 概念理解的困难 C. 市场形势的困难

D. 消费者认同的困难 E. 资金的困难

17. 广告策划中的思维方法主要有

A. 以事实为出发点 B. 统观全局 C. 做有依据的结论

D. 创意至上 E. 突出主要问题

18. 按照媒介作用的方向,可将媒介分为

A. 大众媒介 B. 中众媒介 C. 小众媒介

D. 单向媒介 E. 互动媒介

19. 广告费用按照其作用和性质,可以分为

A. 直接广告费用 B. 自营广告费用 C. 他营广告费用

D. 固定广告费用 E. 变动广告费用

20. 以下对毛利百分比法描述中,正确的是

A. 属于比率法的一种 B. 容易计算,清楚明确 C. 使用较为普遍

D. 可以量入为出,企业风险小 E. 更为科学、合理和完善的方法

非选择题部分

注意事项:

摇 摇 用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上,不能答在试题卷上。

三、填空题(本大题共 10 小题,每小题 1 分,共 10 分)

21. 进行广告策划的目的是追求广告进程的摇 摇 摇 和广告效果的最大化。

22. 对某种产品有需要,虽然尚未有实际的购买行为,但是在未来的一个时期内很有可能产生

消费行为的消费者被称之为摇 摇 摇 消费者。

23. 选择性定律包括选择性接触、选择性摇 摇 摇 和选择性记忆。

24. 广告策划小组的构成有:广告策划小组负责人、客户代表、市场调查人员、摇 摇 摇 与媒介人

员。
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25. 产品进入成熟期后,企业以保持市场占有率为目的,应该采取摇 摇 摇 广告策略。

26. 七喜按照摇 摇 摇 定位,借助“非可乐冶的定位与可口可乐进行差异化营销。

27. 站在消费者的立场,从满足消费者某种需求的角度进行诉求,属于摇 摇 摇 诉求策略。

28. 广告发布的时序策略有提前策略、摇 摇 摇 策略、延迟策略三种主要类型。

29. 广告创意的重要内容包括:广告作品中的形象和广告作品中的摇 摇 摇 。

30. 摇 摇 摇 是由广告策划者根据广告策划的结果撰写、提供给广告客户审核、认可,为广告运动

(活动)提供策略指导和具体实施计划的一种应用性文件。

四、名词解释题(本大题共 4 小题,每小题 3 分,共 12 分)

31. 整合传播

32. 感性诉求策略

33. 定位

34. 广告费用

五、简答题(本大题共 5 小题,每小题 6 分,共 30 分)

35. 简述企业经营观念的演进。

36. 简述产品生命周期。

37. 广告目标市场的选择受哪些因素的影响?

38. 影响广告媒介排期的因素有哪些?

39. 简述感性诉求广告所传达的情感内容。

六、论述题(本大题 8 分)

40. 论述定位的三个具体步骤。
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