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自考网校 免费试听.自考名师.课件更新.报名演示.学习卡. 最权威的师资阵容 

  最及时的在线答疑 

     全程视频授课，反复观看 不限次数 

自考 365 网校数百门课程全面招生！ 

基础班＋串讲班 祝您成功每一天！ 

      

郭建华  韩旺辰  郝玉柱 张旭娟  孙茂竹 白薇 

 

全国 2004 年 4 月高等教育自学考试 

市场营销策划试题 

课程代码：00184 

一、单项选择题（本大题共 20 小题，每小题 1 分，共 20 分） 

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。

错选、多选或未选均无分。 

1.对企业开发或业务提升的设计行为，称为市场营销策划中的(      )。 

A.基础策划                          B.运行策划 

C.发展策划                          D.微观策划 

2.波士顿咨询集团法的保持策略适合于下列业务单位中的(      )。 

A.问题类                            B.明星类 

C.现金牛类                          D.瘦狗类 

3.为了在现有市场上扩大现有产品的销售，该企业决定改进广告、宣传和推销工作，通过短

期削价等措施来实现这一目的，则该企业所实施的增长策略属于(      )。 

A.市场渗透                          B.产品开发 

C.市场开发                          D.多角化经营 

4.低机会和低风险的业务属于(      )。 

A.理想型业务                          B.风险型业务 

C.成熟型业务                          D.困难型业务 

5.派调查人员去现场直接察看，属于观察法中的(      )。 

A.亲自经历法                          B.直接观察法 

C.痕迹观察法                          D.行为记录法 

6.某企业管理层需要了解近来销售额大幅下降的原因，他将主要依赖市场营销信息系统中的 

(      )。 

A.内部报告系统                          B.营销情报系统 

C.营销调研系统                          D.营销决策支持系统 

7.下列消费者市场细分变量中，属于人口变量的是(      )。 

A.消费者的职业                          B.消费者的生活方式 

C.消费者的个性                          D.消费者所追求的利益 

8.生产企业与供应企业之间的联合属于(      )。 

A.前向一体化                          B.水平联合 
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C.后向一体化                          D.横向联合 

9.产品组合的宽度是指一个企业的产品组合中所拥有的(      )。 

A.产品的数目                          B.产品品种的数目 

C.产品项目的数目                      D.产品线的数目 

10.假设有三个生产商、三个消费者，在他们之间介入一个中间商，且交易通过中间商交易，

交易次数是(      )。 

A.3                    B.6             C.7              D.9 

11.汽车制造商不会专门生产一种适合于身高 1 米以下的侏儒使用的汽车，是由于这一细分市

场不具有．．．(      )。 

A.差异性                               B.可衡量性 

C.可进入性                             D.效益性 

12.格兰仕集团最早生产格兰仕微波炉，然后又生产格兰仕空调、电饭煲等。格兰仕集团采取

的品牌数决策为(      )。 

A.个别品牌决策                          B.企业名称加个别品牌决策 

C.分类品牌名称决策                      D.统一品牌决策 

13.在引入期的营销战略中，慢速渗透是指(      )。 

A.促销费用高，价格也高                  B.促销费用高，而价格低 

C.促销费用低，而价格高                  D.促销费用低，价格也低 

14.某汽车制造商给全国各地的地区销售代理商一种额外折扣，以促使它们执行销售、零配件

供应、维修和信息提供“四位一体”的功能。这种折扣策略属于(      )。 

A.现金折扣                          B.数量折扣 

C.职能折扣                          D.促销折扣 

15.孔府家酒的酒瓶在饮用后可以作为花瓶使用，这是(      )。 

A.附赠品包装策略                          B.多用途包装策略 

C.商品组合包装策略                        D.礼品包装策略 

16.在一个特定的市场区域内，选择一家零售商或批发商销售企业的产品，这是营销渠道宽度

策略中的(      )。 

A.密集性分销                          B.选择性分销 

C.独家分销                            D.大规模分销 

17.某汽车制造公司以每辆汽车预估价格的某一固定比率作为确定广告预算的基础，这是广告

预算制定方法中的(      )。 

A.销售额百分比法                          B.目标任务法 

C.竞争对抗法                              D.支出可能法 

18.有些竞争者只对企业某些类型的攻击作出反应，而对其他攻击不作出反应。这属于竞争者

反应模式中的(      )。 

A.从容不迫型                          B.选择型 
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C.强烈型                              D.随机型 

19.松下电器公司对索尼公司首先投放市场的各种家电产品进行分析研究，针对共缺点，采取

了增加新功能降低成本等措施，松下公司的这种战略称为(      )。 

A.紧密跟随                          B.有距离地跟随 

C.有选择地跟随                      D.名牌货的模仿者 

20.市场领导者将其业务范围扩大到其他领域中，一般是和现有业务相关的领域中，来保持现

有的市场份额，这种战略是(      )。 

A.阵地防御                          B.侧翼防御 

C.运动防御                          D.反击防御 

二、多项选择题(本大题共 5 小题，每小题 2 分，共 10 分) 

在每小题列出的五个备选项中有二个至五个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括

号内。错选、多选、少选或未选均无分。 

21.市场营销是一个系统工程，它包括(          )。 

A.核心市场营销系统                          B.企业内部管理系统 

C.市场营销策略系统                          D.市场营销环境系统 

E.市场调研系统 

22.依据波特的企业竞争优势理论，企业获得竞争优势的途径主要有(          )。 

A.成本最低策略                          B.产品差异化策略 

C.效率最高策略                          D.规模最大策略 

E.集中策略 

23.判断产品市场生命周期阶段的方法有以下哪些(          )。 

A.曲线判断法                          B.类比判断法 

C.经验判断法                          D.销量增长率判断法 

E.比率增长判断法 

24.企业选择分销渠道应考虑的主要因素有(          )。 

A.顾客因素                          B.产品因素 

C.中间商因素                        D.竞争因素 

E.环境因素 

25.在国际市场营销中，实地调研经常遇到的问题是(          )。 

A.抽样调查中的问题                          B.问卷调查中的问题 

C.电话调查中的问题                          D.个别访问中遇到的问题 

E.文献资料中的问题 

三、名词解释题（本大题共 5 小题，每小题 3 分，共 15 分） 

26.市场营销策划 

27.反市场细分 

28.营业推广 
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29.分销渠道 

30.市场定位 

四、简答题（本大题共 5 小题，每小题 6 分，共 30 分） 

31.一个标准的战略业务单位有哪些特点? 

32.营销危机处理的原则有哪些? 

33.简述产品生命周期衰退期的市场策略。 

34.新产品定价策略有哪几种? 

35.产品差异化包括哪些主要内容? 

五、计算题（本大题共 2 小题，每小题 3 分，共 6 分） 

36.假设年度计划要求第三季度销售 4000 件产品，每件 1 元。在该季度结束时，只销售了 3000

件，每件 0.80 元。计算并回答销售绩效差异中因价格下降而引起的差异所占的比重为多少? 

37.假设某企业预期的产品销售量为 80 万件，生产这一产量的总成本为 1000 万元，该企业希

望利润为成本的 20%，请问该企业应将其产品的价格定为多少? 

六、论述题（本大题共 2 小题，共 19 分） 

38.试述确定企业使命的依据。(10 分) 

39.论企业销售人力结构及主要形式。(9 分) 


